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Oz

Karavan turizmi, insanlara konaklama ve yer degistirme ézgiirliigii veren turizm faaliyetlerinden
olusmaktadir. Karavan turizmine katilan kisilerin motivasyon kaynaklarinin incelenmesi ise, bu kisileri
anlamak agisindan énemlidir. Arastirmanin amaci, karavan turizmine motive eden ve motivasyonu
olumsuz etkileyen faktérleri kesfetmektir. Arastirmada, nitel arastirma yéntemlerinden
fenomenolojik (olgubilim) desen benimsenmistir. Veriler yari yapilandirilmis miilakat formu
araciligiyla toplanmistir. Orneklem, Antalya ilinde yasayan ve aktif olarak karavan kullanan 11 kisiden
toplanmistir. Arastirmada elde edilen veriler igerik analizine tabi tutularak temalar ve kodlar
olusturulmustur. Arastirmanin bulgularina gére karavan turizmine motive edici temalar; yasam
tarzi/bakis agisi, sehirden/kalabaliktan uzaklasma, zaman ve mekdn ézgiirltigd, insan iliskileri,
duygular, konfor algisi ve ekonomik sorunlara ¢éziim ilretmedir. Karavan turizmine yénelik
motivasyonu olumsuz etkileyen temalar ise; ekonomik sorunlar, teknik sorunlar, yasam alaniyla ilgili
sorunlar, kisisel ve gcevresel sorunlar seklinde ortaya ¢cikmistir. Arastirma sonuglari dogrultusunda
karavan turizminin gelisebilmesi icin karavan alanlarinin kullanicilarin ihtiyaglari g6z 6niinde
bulundurularak diizenlenmesi gerekmektedir. Bunun yani sira karavan yakitlariyla ilgili ekonomik
diizenlemeler yapilmasi karavan turizminin gelisimine katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Karavan, Karavan Turizmi, Turizm Motivasyonu

Determining the Factors Affecting the Motivation of Caravan Tourists
Abstract

Caravan tourism consists of tourism activities that give people the freedom to stay and relocate.
Discovering the motivational sources of people participating in caravan tourism is important in terms
of understanding caravan users. The aim of the study is to discover the factors that motivate and
negatively affect caravan tourism. In the study, a phenomenological design was adopted. Data were
collected through a semi-structured interview form. The sample was collected from 11 people living in
Antalya and actively using caravans. The data obtained in the study were subjected to content
analysis, and themes and codes were created. According to the findings of the study, motivating
themes for caravan tourism are lifestyle/feeling, getting away from the city/crowd, freedom of time
and space, human relations, emotions, perception of comfort, and finding solutions to economic
problems. The themes that negatively affect the motivation for caravan tourism are economic
problems, technical problems, living place problems, personal and environmental problems. In this
context, according to the results of the study, in order to develop caravan tourism, caravan areas
should be arranged considering the needs of the users. In addition, it is thought that making economic
regulations regarding caravan fuels will contribute to the development of caravan tourism.
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Karavan Turistlerinin Motivasyonuna Etki Eden Unsurlarin Belirlenmesi

GIRIS
Karavan, konaklama ve ulagimin bir arada oldugu insanlarin ihtiyaglarmi yerine
getirdikleri 6zgiir bir aracidir (Bilim & Ozer, 2021). Bu araglar genellikle konaklama,
tatil, yemek pisirme ve uyuma gibi amaglarla kullanilirlar (Beilharz & Supski, 2017).
Seyahat ve turizm endiistrisinin onemli bir kismi, otomobil ve eglence arac
yolcularina hizmet etmektedir. Bu sebeple karavancilik turizm ile iligkilendirilmistir
(Green, 1978). Patterson, Pegg & Mahadevan’e (2015) gore karavancilik, turizm
tasimaciliginin yani sira konaklamanin da 6zel bir seklidir. Avrupa ve Amerika'da
bircok turistin tercih ettigi kamp ve karavan turizmi; kimilerine gore sadece tatil olarak
degil ayni1 zamanda bir yasam bicimi olarak goriilmektedir. Tiirkiye'nin sahip oldugu
dogal giizellikler karavan turizmine onemli bir imkan saglamaktadir (Alkan, 2021).

Ozellikle Antalya ve cevresi bu konuda dikkat cekici destinasyonlar arasindadir
(Dogantan, Giileng & Kozak, 2017).

Turizm literatiirinde insanlarin neden seyahat ettikleri, nasil seyahat ettikleri,
kimlerin seyahat ettigi ve bu seyahatlerin nerelere oldugu konusu oldukca fazla
arastirilmistir. Ancak seyahat eden kisilerin belirli konaklama tiirleri hakkinda nasil
karar verdikleri konusuyla ilgili ¢alismalar siirhdir (Hardy & Gretzel, 2011).
Guintimiizde karavan parklarindaki artig ve turistlerin farkli motivasyonlarla turizm
hareketlerine katilmasi, karavan turizminin ayr1 bir turizm tiiri olarak arastirilmasi
gerekliligi konusunu giindeme tasimaktadir (Dogantan & Emir, 2019). Bu durum
bircok arastirma sorusunu beraberinde getirmektedir. Konularin basinda insanlar:
karavan turizmine yonelten motivasyon kaynaklarmin neler oldugu gelmektedir.
Karavan turizmiyle ilgili yapilan akademik ¢alismalar son on yilda artis gostermistir.
Ozellikle kamp ile birlikte arastirilan karavan turizmine yonelik ilgi artisinin
konaklama endiistrisindeki sektorel degisimlere isaret ettigi ifade edilebilir (Rogerson
& Rogerson, 2020).

Konuyla ilgili yapilan ¢alismalar ¢ogunlukla gelismis iilkelerde yiiriitiilmiis ve esas
olarak bati ve i¢ pazara odaklamilmistir. Ornegin Kuzey Amerika’da kar kuslari
(snowbirds), Avustralya’da ise gri gocebeler (grey nomands) olarak bilinen karavan
kullanicilariin arastirildigr goriilmektedir (Onyx & Leonard, 2007, Wu & Pearce,
2014). Karavan turizmi gesitli baglamlarda incelenmesine ragmen belirli konularla
iligkilendirilerek smirli sayida arastirildigi ifade edilebilir. Ornegin ozgiirliik
konusunun bu baglamda yeteri kadar ¢alisiimadig: tespit edilmistir (Mikkelsen &
Cohen, 2015). Diger taraftan karavan turizmine katilan Kkisilerin motivasyon
kaynaklarmin arastirilmasinin  konuyla ilgili literatiirli zenginlestirebilecegi
distintilmektedir.

Insanlarm neden karavan turizmini sectigi, tatildeyken nasil davrandiklar1 ve
baskalariyla nasil iletisime gegtikleri arastirilmaya deger bir konudur (Dias &
Domingues, 2018). Turistlerin liiks ve standart tiiketim egilimleri karsilastirildiginda
karavan turistlerinin seyahat ve tatil ihtiyaclarinin kati ve iglevsel oldugu
goriilmektedir. Bu sebeple minimum tiiketicilerdir. Motivasyonlar1 hedonik degil
yenilik arayisina dayahdir (Bilim & Ozer, 2021). Karavan turizmi otellerdeki kitle

446



Gokhan Kenar 7(2) 2023
Giincel Turizm Arastirmalari Dergisi

turizmiyle kiyaslandiginda hem doganin korunmasma katki saglamakta hem de
ekonomik konaklama agisindan kullanicilarina avantajlar sunmaktadir (Dogantan &
Emir, 2019). Bunun yani sira karavan kullanimi, insanlarin benzer diistinen gezginlerle
dostluk kurmasini, yeni yerler kesfetmesini ve zevk duygularim tecriibe etmesini
saglamaktadir (Patterson vd., 2015). Dolayisiyla karavan turizmine katilan bireylerin
diger turizm faaliyetlerine katilanlara gore farkli motivasyon kaynaklar:1 oldugu
goriilmektedir. Bu dogrultuda arastirmanin amaci bireyleri karavan turizmine motive
eden unsurlar1 ve motivasyonlarin olumsuz etkileyen unsurlar1 kesfetmektir.

Kavramsal Cerceve
Karavan Turizmi

Karavanlarm ilk kullaniminin insanlarin ingiltere ve Avrupa kirsalinda dolastig
1880’lerdeki bos zaman etkinliklerine dayandigr disiiniilmektedir. 1. Diinya
Savasi’'ndan sonra bu araglar ath kamyonetlerle farkli bir hal almistir (Patterson vd.,
2015). Ik karavan imalatinin ise, 1885 yilinda Ingiltere'nin Bristol sehrinde yapildig1
diistintilmektedir (Dogantan vd., 2017). Kisa siire sonra motorlu araglarla birlikte ticari
karavan tiretimi baglamistir. 1930'larda ABD’de popiiler olmaya baglayan karavanlar,
o donemde 400.000’e yakin karavan iiretimiyle kendini gostermistir (Patterson vd.,
2015). 1980-1990’larda daha ¢ok yaygmlastig1 goriilen karavanlar; eglence, seyahat,
gezi ve kamp amaciyla kullanilmistir (Timothy & Teye, 2009). Zamanla Avrupa turizm
endiistrisinde onemli bir konaklama tiirii olarak 6n plana ¢ikan karavanlar (Dogantan
vd., 2017) turistlere daha esnek bir tatil olanag1 sunmaya baslamistir (Perera & Bopage,
2021). Insanlarin bu araclarla tatile gittikleri ve bu araglar1 birincil konaklama olarak
kullandiklar1 turizm sekline karavan turizmi denmektedir (Hardy & Gretzel, 2011:
195).

Karavanlar; “acilir karavanlar, karavan romorklari, cadir romorklari, motorlu evler, siirgiilii
araglar ve campervan gibi cesitli tiirleri bulunan araclardir” (Wu, 2015: 802). Karavan,
insanlara tatilleri boyunca bagimsiz sekilde hareket edebilme imkani saglayan
bagimsiz bir turizm tiridir (Garrido, Gastaminza, Rodriguez & Calafias, 2022).
Karavan kullanarak kamp yapan kisiler araclarmi rastgele yerlere park etmeyip temel
ihtiyaglarmi karsilayabilecekleri iyi donanimli kamp alanlarmi tercih ettikleri igin,
“kamp” ve “karavan” terimleri cogu zaman beraber kullanilmaktadir (Dogantan vd.,
2017).

Karavancilik, araglarin hem yolculuk hem de konaklama amaciyla kullanildig: stirtis
turizminin (drive-tourism) bir alt kiimesini olusturmaktadir (Hardy, Hanson &
Gretzel, 2012; Hardy & Gretzel, 2011; Patterson vd., 2015). Karavan turizmi bireylere
yer degistirme konusunda esneklik saglamaktadir ve kullanicilarini kat: zaman
cizelgelerine uyma zorunlulugundan kurtarmaktadir (Pearce & Wu, 2018). Tipk1 bir
yerden bir yere seyahat etmek ve diinyay1 kesfetmek gibidir (Perera & Bopage, 2021).

Karavan Turist Profili

Karavanlar kamp yasantisina imkan veren konaklama alternatiflerinden biridir.
Karavan ve kamp turistlerinin kitle turizminde siklikla tercih edilen otel isletmelerinin
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aksine karavanlari tercih ettikleri gortilmektedir. Bu sebeple karavan turistlerinin
profili diger turistlerden farklilasmaktadir. Konuyla ilgili cesitli goriisler
bulunmaktadir. Ornegin Brooker & Joppe (2013) karavan turistlerini ii¢ sekilde
siniflandirmistir. Bunlar; tam zamanli konaklama, uzun siireli konaklama ve kisa
stireli konaklamadir. Tam zamanli konaklama, bireylerin tiim yi1l boyunca
karavanlarda veya kamp alanlarinda kalmasi anlamina gelmektedir. Gezginler
eglence aracinda veya karavanda kalic1 olarak yasamaktadirlar (Hartwigsen & Null,
1991). Uzun siireli konaklama mevsimsel olarak yerlesme anlamina gelmektedir.
Kalic1 olarak kalanlarin aksine konaklayanlarin kaldiklar: bir evleri vardir ve iklim
arayislarina gore karavanlariyla yer degistirebilirler. Ancak bir siire sonra asil
yasadiklar1 evlerine donerler. Kisa siireli konaklayanlar ise tatilcidir. Hafta sonlar1
veya tatillerde agik hava deneyimi elde etmek isterler (Brooker & Joppe, 2013).
Buradan anlagilacag: {izere kalis siirelerine gore karavan turistlerinin profili farklilik
gostermistir.

Konuyla ilgili bir diger goriise gore Southerton, Shove, Warde & Deem (1998), karavan
turist profilini dorde ayrilmaktadir. Birinci grup aile eglencesi arayanlardir (family
fun-seekers) ve bu grup genellikle deniz kenarinda karavan kiralayan kisilerden
olugsmaktadir. Yiiksek diizeyde eglence arayisindadirlar ve genellikle cocuklariyla tatil
yaparlar. Ikinci grup aktivite arayan turistlerdir (activity seekers). Bu kisiler spor ve
ozel ilgi alanlarmna yonelik bos zaman etkinligi gerceklestirmek isterler. Karavanlar:
bu etkinligi gerceklestirmek icin bir araci niteligi tagir. Ucglincii grup ozel
rahatlayicilardir (private relaxers). Kendi baslarina gezmek isteyen ve kalabalik
yerlerden uzak durmak isteyen turistlerden olusan gruplardir. Rahat yerler aramazlar
herhangi bir yerde konaklamazlar ve karavan alanlarinda sosyal iligski arayisinda
degillerdir. Son grup ise, meraklilardir (enthusiasts). Bu kisiler aktif olarak
karavanalik kiiltiirtiyle ugrasirlar ve karavancilik hayatlarinin bir pargasidir. Karavan
kultiplerine iiye olmalar1 muhtemeldir (Southerton vd., 1998).

Karavan Turizm Motivasyonu

Insanlar genellikle sosyal baglanti kurmak, dzgiirliik, dogayla tekrar baglanti kurmak,
eglence ve macera deneyimlemek, stresi azaltmak gibi gesitli amaglarla karavanda
kalmaktadir (Sommer, 2020). Karavanlar, insanlara gegici bir evde aile ve arkadaslar
esliginde yasama, dinlenme, rahatlama ve dogal ortamlarda vakit gecirme imkani
sunmaktadir (Brooker & Joppe, 2013). Karavan alanlarmin, insanlarda goreceli
durgunluk ile hareketlilik algilarmi eszamanli olarak yasatan o6zgiirliik hissettiren
mekanlar oldugu goriilmektedir (Mikkelsen & Cohen, 2015). Karavanda yasam, tam
hareket 6zgiirliigli ve benligin yeniden kesfi gibi fikirleri barindirmaktadir (Dias &
Domingues, 2018). Karavan turistleri kalabaliklasmaya karsilardirlar ve sosyal
strdiirtilebilirlige katki saglamak isterler. Herhangi bir rotaya bagli kalmadan hareket
etmek onlar1 motive etmektedir (Simeoni & Dal Maso, 2016). Kamp ve karavan
yasaminin en Onemli motivasyon kaynaklarindan biri hayatin olagan rutininden
ka¢ma ihtiyacidir (Hardy vd., 2012; Counts & Counts, 2001). Karavan turizmi bireylere
daha basit yasam pratikleri, dogal cevreler ve kendileriyle, aileleri ve arkadaslariyla
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yeniden baglanti1 kurma firsat1 sunarak onlar1 motive etmektedir (Brooker & Joppe,
2014).

Karavan turizmi motivasyonu Dann’in (1981) itme ve c¢ekme faktorleriyle
aciklanabilir. Ttme faktorleri turistin belirli bir yeri ziyaret etmede igsel diirtiilerine
odaklanmaktadir. Cekme faktorleri ise ziyaret edilen yerin gekiciligiyle ilgili dissal
faktorlere vurgu yapar (Dann, 1981). Itme faktorlerine iliskin igsel diirtiiler genellikle
bireyin turistik faaliyetin kendisine olan ilgiden kaynaklanmaktadir (Iso-Ahola &
Allen, 1982). Karavan turisti, genellikle A noktasindan B noktasma varmanin verimli
bir yolundan ziyade, yolculugun igsel zevkiyle yani onu deneyimlemekle motive
olmaktadir (Hattingh, 2022). Bu turizm tiiriinii deneyimleyen kisiler igsel diirtiilerle
motive olmaktadir. Nitekim, Urry (2002) turistik destinasyonlar olarak tiiketilen
mekanlara odaklanarak, belirli mekanlarin turistin duygulariyla biitiinleserek onlarin
turist bakisini sekillendirdigini ifade etmektedir. Karavan kullanicilarmin biiyiik
ol¢tide benzer motivasyonlara ve seyahat tercihlerine sahip olmasi nedeniyle itici yani
i¢sel faktorlerle motive olduklar: ifade edilebilir (Hattingh, 2022). Igsel motivasyon
kaynaklari;; dogada yasama firsati, gevre bilincini artirmaya tesvik edilme ve bolgesel
ekonomiye katki olabilir. Insanlar karavanlariyla istenilen yerde durma &zgiirliigiine
sahiptir ve her yastan bireyin katilimma acgiktir. Karavan alanlari, benzer hobilere
sahip kisilerin bir arada bulunmasimi da saglayarak onlar1 motive etmektedir
(Dogantan & Emir, 2019).

Karavan turizmini etkileyen motivasyon kaynaklariyla ilgili bir¢cok calisma One
¢itkmaktadir. Kearns, Collins & Bates (2017), ¢alismasinda araglarla kamp yapan
turistlerin esneklik, hareketlilik ve 6zgtirliik hissettiklerini ifade etmistir. Sabit bir rota
olmadan seyahat etme ve kisitlamalar olmadan 6zerklik hissetmeleri bu kisileri motive
eden unsurlar arasindadir. Mundet, Grijalvo & Marin (2023) karavancilarin; aile veya
arkadaglarla deneyimi paylasma, COVID-19'un neden oldugu saglik sorunlari
kargisinda giivenli kalma, dogayla daha fazla temas, rahatlama ve yeni bolgeleri
kesfetmeyle motive olduklarini ifade etmistir. Prideaux & McClymont (2006)
calismasinda karavancilarin dogaya yakin olma, diisiik maliyetle yemek yeme ve
kiiltiirel miras merkezlerini ziyaret etmeyle motive olduklarini ifade etmistir.
Karavancligin olumsuz yonleri ise; giivenlik sorunu, karavanin bakim onarmm ve
yakit vb. gibi gesitli giderlerinin getirdigi maliyet sorunu, mevsimsel ve olagantistii
kosullardan dogan sikintilar olarak goze carpmaktadir (Buldag, 2021; Green, 1978). Bu
baglamda arastirma, su sorulara cevap aramaktadir:

e Karavan turizmini motive eden unsurlar nelerdir?

e Karavan turizm motivasyonunu olumsuz etkileyen unsurlar nelerdir?
e Karavanda yasamak bireyler i¢in ne anlam ifade etmektedir?

e Karavan turizmi bireylerin yasam tarzina nasil yansimaktadir?

YONTEM

Bu arastirmada nitel arastirma yontemi benimsenmistir. “Nitel arastirma; gozlem,
goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullamldigi, algilarin ve

olaylarin dogal ortamda gercek¢i ve biitiinciil bir bicimde ortaya konmasina yonelik nitel bir
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siirecin izlendigi arastirmadir” (Yildirim & Simsek, 2021: 37). Nitel arastirma yonteminde
her durum kendi dogal ortami igerisine anlamlandirilmaya ¢alisilir (S18r1, 2018). Bu
dogrultuda insan dogasinda olgular ortaya ¢ikmaktadir. Olgularin belirlenebilmesi
i¢in ise, nitel arastirma yontemlerinden fenomenolojik (olgubilim) desen segilmistir.
Fenomenler veya olgular insan yasantisindaki deneyimlerden, algilardan,
kavramlardan veya durumlardan olusabilmektedir. Bu desenle birlikte belirli bir
konuda olgular kesfedilerek bu olgular ayrintil1 bir sekilde ele alinmaktadir (Yildirim
& Simsek, 2021). Ozetle fenomenoloji deseninin benimsenmesinin ana sebebi
insanlarin belirli olgulara ve durumlara yonelik algisini ortaya ¢ikarmaktir (Sigr,
2018). Bu arastirmada karavan turistlerinin motivasyonuna etki eden unsurlar bir olgu
olarak ele almarak bu olgularin belirlenmesi ve detaylandirilmas1 hedeflenmektedir.

Orneklem

Antalya, Tiirkiye’nin 6énemli kamp ve karavan alanlarina sahip destinasyonlardan
biridir. Ozellikle dogal giizelliklerinden dolay1 bu sehrin uzun yillardir karavan park
etmeye ve konaklamaya elverisli oldugu ifade edilebilir (Dogantan vd., 2017). Bu
sebeple arastirma verileri Antalya’nin ¢esitli bolgelerinde konaklayan karavan
kullanicilarindan toplanmustir. Toplanan veriler birbirini tekrar edinceye ve yeterli
diizeye ulagana kadar katilimcilardan veri toplamaya devam edilmistir. Sonug olarak
11 katiimcidan olusan &rneklem sayist ortaya gikmustir. [lk olarak karavancilikla ilgili
literatiir incelenmis, insanlarin cogunlukla hangi karavan alanlarmi kullandigyla ilgili
bilgiler elde edilmistir. Sonrasinda ise karavan kullanicilarinin yogunluk olarak hangi
bolgelerde konumlandigiyla ilgili sehir igerisinde gozlemler yapilmigtir. Ardindan
veri toplamaya gecilmistir. Bu dogrultuda katilimcilarin goniilliliigti esas almarak
onlara ulagilabilirligi artirmak amaciyla kolayda 6rnekleme yontemi benimsenmistir
(51811, 2018; Yildirim & Simsek, 2021).

Tablo 1. Katiimcilarin Demografik Ozellikleri

Katilimcilar Cinsiyet Yas Meslek Karavan tecriibesi
K1 Kadin 58 Ev hanimu 1yil

K2 Kadin 56 Organizasyon isleri 6 ay

K3 Erkek 73 Emekli 4 yil

K4 Kadin 55 Emekli 6 giin

K5 Erkek 58 Mobilyact 3ay

K6 Erkek 42 Bisiklet magazasi sahibi 5yl

K7 Kadin 29 Belediyede memur 9 ay

K8 Erkek 58 Emekli 3yl

K9 Erkek 62 Emekli 2yl

K10 Erkek 50 Hekim 3 sene

K11 Kadin 38 Yazilimci Dogdugundan beri

450



Gokhan Kenar 7(2) 2023
Giincel Turizm Arastirmalari Dergisi

Karavan kullanicilarina iliskin demografik bilgiler Tablo 1'de yer almaktadir. Buna
gore katilimcilarin 5i kadin 6’s1 erkektir. Yaslarin 29-73 arasinda degisim gosterdigi
ve genellikle orta yasta olduklar1 goriilmektedir. Katilimcilarin 4'ti emekli diger 7’si
calisandir. Son olarak karavan kullanim tecriibeleri incelendiginde 6 aydan 5 yila
kadar degisim gosterdigi goriilmektedir. Ailesinin karavan kullanicisi olmasi
sebebiyle uzun yillardir karavan kullanan kullanicinin da arastirmada yer aldig:
gortlmektedir.

Veri Toplama Teknigi

Aragtirma verileri yar1 yapilandirilmis miilakat teknigiyle toplanmistir. Bu yontemde
arastirmaci onceden hazirlanmis ifadeleri katihmcilara ayni sekilde sorarak miilakat
gergeklestirmektedir. Boylece sistematik bir sekilde veri toplanabilmektedir (Sigr,
2018). Ayrica bu teknikte arastirmaci, konuya sadik kalmak kosuluyla daha
derinlemesine bilgi almak i¢in asil ifadelere ek sorular sorabilme 6zgiirliigtine sahiptir.
Gortisme sirasinda sorular farkl sirayla katilimciya yoneltilebilir ya da bazi sorular
sorulmayabilir. Bu, goriismeciye veri toplama konusunda esneklik kazandirmaktadir
(Yildirim & Simgek, 2021). Bu ozelliklerden dolay1 arastirmada yar1 yapilandirilmig
miilakat teknigi tercih edilmistir. Miilakat formunda yer alan ifadeler, konuyla ilgili
literattirdeki arastirmalardan yararlanilarak ve kisisel gozlemlerden yola gikilarak
olusturulmustur (Dogantan vd., 2017; Lorentzen, 2015; Pearce & Wu, 2018). Formda,
katilimcailarin karavan kullanmaya nasil bagladig1 ve karavanciligin yasantilarma nasil
yansidigina odaklanan ifadeler yer almaktadir. Miilakat formunda yer alan ifadeler
Tablo 2’de gosterilmigtir. Bunun yani sira katilimcilara cinsiyet, yas, meslek ve
karavan kullanim siirelerine yonelik dort adet demografik soru yoneltilmistir.

Tablo 2. Miilakat Formu

1. Karavan kullanmaya nasil bagladiniz?

(Sonda sorular: Ne zaman basladiniz? Ne siklikla kullaniyorsunuz? Yalniz mi kaliyorsunuz?)

2. Karavanda yasamak sizin i¢in ne anlam ifade etmektedir?

3. Karavanda kalmanin olumlu taraflari/kolayliklari/avantajlar: nelerdir?

4. Karavanda kalmanin olumsuz taraflari/zorluklari/dezavantajlar1 nelerdir?

5. Su anda karavanda kalmak yerine otel ya da bagka bir yeri tercih edebilirdiniz. Neden
karavanda kalmay1 tercih ediyorsunuz?

6. Sizi karavanda kalmaya motive eden etkenler nelerdir?

7. Sizce karavanda yasamak nasil bir yasam tarzidir?

8. Karavancilik/karavan turizmi kisisel yasaminiza nasil yansimaktadir?

9. Karavanda kalmak icin neden bu bolgeyi (Antalya’yz) tercih ettiniz?

10. Sizce karavanda yasayan kisiler toplumdaki diger bireylerden farkli midir? Farkliysa neden?

Arastirmaya iligskin etik kurul izni alimmistir. Veriler, 01.07.2022 - 30.08.2022 tarihleri

arasinda toplanmistir. Miilakata bagslamadan 6nce katilimcilara konuyla ilgili bilgiler

verilmistir. Goniillii katilimcilar esas alinarak kisilerden seslerinin kayit edilecegiyle

ilgili izin istenmistir. Veriler hem ses kayit cihazi kullanilarak hem de not alinarak
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toplanmustir. Her miilakat ortalama on bes dakika siirmiistiir. Nitel arastirmalarda
orneklem miktar1 ve gortigme siireleriyle ilgili kesin bir yargi bulunmamaktadir. Bu
tip arastirmalarda veri toplama siirecinde verilerin niceliginden ¢ok niteligi onemlidir
(Yildirim & Simsek, 2021). Arastirmaya, veriler kendini tekrar edinceye kadar devam
edilmis, veri doygunluguna eristikten sonra miilakatlar sonlandirilmastir.

Veri Analizi

Aragtirmada ses kayit cihazi aracili§iyla ve kagit tizerinde not tutularak toplanan tiim
veriler bilgisayar ortamina gegirilmistir. Sonrasinda veriler analiz edilmek amaciyla
MAXQDA paket programimna aktarilmigtir. Veriler igerik analizi yontemiyle analiz
edilmistir. Icerik analizinde verilerin icerdigi anlamlar incelenmektedir. Birbirleriyle
iliskili olan ifadelerden kodlar olusturulmaktadir. Daha sonra bu kodlarin birbirleriyle
iliskisi incelenerek temalar meydana gelmektedir. Temalar olusturulduktan sonra
kodlarla birlikte degerlendirilerek temalarin ve kodlarin raporlanmadan 6nceki hali
verilmektedir (Yildirim & Simsek, 2021). Arastirmada ilk olarak tiim veriler, karavan
turizm motivasyonunu olumlu etkileyen unsurlar ve bu motivasyonu olumsuz
etkileyen unsurlar olmak {tizere iki bashk altinda degerlendirilmistir. Katihimcilarin
ifadeleri dikkate alinarak kodlar olusturulmustur. Sonrasinda bu kodlarin belirli
anlam biittinliigti ve birbirleriyle iligkisi ele alinarak temalar olusturulmustur. Son
olarak ortaya ¢ikan temalar ve kodlar, iki ana baghk altinda birlikte yorumlanarak
raporlanmugtir.

Gegerlilik ve Giivenilirlik

Nitel arastirmalarda gegerlilik ve giivenilirlik konusu oldukga tartismalidir. Dogas1
geregi arastirmacinin 0znel yargilarindan etkilenmesi ve nicel arastirmalardaki gibi
sayisal bir aciklama yapilamamas: zorluklar arasindadir. Buna ragmen nitel
arastirmalarda gecerlilik ve giivenilirligin saglanmasiyla ilgili cesitli Oneriler
sunulmaktadir (S1gr1, 2018; Yildirim & Simsek, 2021).

Gegerlilikle ilgili olarak, arastirma Oncesinde miilakat formundaki ifadeler
hazirlandiktan sonra alaninda uzman bir akademisyenin goriisiine bagvurularak
diizeltmeler gergeklestirilmistir. Arastirma verileri toplandiktan sonra arastirmanin
yapildig1 ortam dikkate alinarak veriler ve ortaya ¢ikan bulgular karsilastirilmistir. Bu
dogrultuda, ortaya ¢ikan kavramlarin anlamli bir biitiin olusturdugu ifade edilebilir.
Orneklemin ozellikleri ve bulunduklart ortam baska orneklemlerle karsilastirma
yapilabilecek sekilde tanimlanmistir (Miles & Huberman, 1994).

Guvenilirligi saglayabilmek adina arastirma verileri birden fazla arastirmaciyla
toplanmustir. Sonrasinda toplanan veriler kiyaslanarak biitiinliik saglamasma dikkat
edilmistir. Veriler toplandiktan sonra kodlamalar yapilmis ortaya gesitli kodlar ve
temalar ¢ikmistir. Bu kodlar ve temalar, alaninda uzman iki akademisyenin goriisii
almarak tekrar revize edilmistir (Kirk, Miller & Miller, 1986; LeCompte & Goetz, 1982).
Her iki akademisyenin goriislerinin tutarliligina iliskin gtivenilirlik formiilii
kullanilmistir. Miles & Huberman'nin (1994) 6nerdigi formiil, glivenilirlik = goriis
birligi say1s1 / (goriis birligi sayis1 + goriis ayrilig1 sayis1) seklindedir. Iki akademisyen
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arasindaki gortis birligi sayis1 186 kod ve goriis ayriligr sayisi ise 32 koddan
olusmustur. Buna gore giivenilirlik = 186/218 = 0,85’tir (%85). Nitel arastirmalar igin
standart bir giivenilirlik ytlizdesi olmamasina ragmen %80-90 araligrt minimum bir
olctit olarak goriinmektedir (Saldafia, 2013). Bunun yani sira katilimcilarin goriisme
sirasindaki bazi ifadeleri betimlenerek oldugu gibi aktarimistir. Katilimcilarin
ifadelerinin oldugu gibi aktarilmasi arastirmanin giivenilirligini ortaya koymak ve
aragtirmanin yapildig1 ortamla ilgili fikir vermesi agisindan onemlidir (Yildirim &
Simsek, 2021).

BULGULAR

Arastirmada bireylerin karavan turizmine iliskin motivasyonunu etkileyen unsurlar
iki bashk altinda degerlendirilmistir. Bu basliklar, motive edici unsurlar ve
motivasyonu olumsuz etkileyen unsurlardir. Asagidaki bashiklarda bu unsurlara
iliskin bulgular yer almaktadar.

Karavan Turizmine Motive Edici Unsurlara iliskin Bulgular

Tablo 3’de katilimcilar1 karavan turizmine motive eden temalar yer almaktadir. Buna
gore; %29,6 yasam tarzi/bakis agisi, %16,9 insan iligkileri, %16,3 zaman ve mekan
ozgurliigli, %15,1 ekonomik sorunlara ¢oziim iiretme, %8,1 konfor algisi, %7,6
duygular ve %6,4 sehirden/kalabaliktan uzaklasma temalarindan olusmaktadir.

Tablo 3. Motive Edici Unsurlara iligkin Temalar

Temalar Siklik Yiizde
Yasam tarzi/bakis agisi 51 29,6
Insan iliskileri 29 16,9
Zaman ve mekan ozgirligi 28 16,3
Ekonomik sorunlara ¢6ziim tiretme 26 15,1
Konfor algis 14 8,1
Duygular 13 7,6
Sehirden/kalabaliktan uzaklasma 11 6,4
Toplam 172 100

Tablo 4'te karavan turizmine motive eden temalarin altinda yer alan kodlar
bulunmaktadir. Yapilan 172 kodlama sonucunda 7 tema ve 28 kod olusmustur.
Asagida, bu temalara iliskin kodlar ayr1 bagliklarda agiklanmaktadr.
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Tablo 4. Motive Edici Unsurlarin Temalar: ve Kodlar1

Kod Sistemi 12 3 4 5 6 7 8 9 10
v (@4 Motive Edici Unsurlar

v (©glYasam tarzi/bakis acis!

@4 Dogaya/denize yakin olabilme imkamn
@ glSalas yasam ® o e
©g'siirdiiriilebilir/sevreci yasam

@, Emeklilik hobisi

@' Minimalist yagam

@4'Konfordan vazgegmek L
@4/ Aliskanlik yaratan yasam L]
©¢'Daha kuralsiz tatil segenegdi °® o o
@ 'Hayatin olagan rutininin disina gikmak L ]
~ (Eg'Sehirden/kalabaliktan uzaklasma
©4'Dért duvar arasindan kurtulma hissi @ o e @ o
©¢'Kalabaliktan kagis
v (@ 'Zaman ve mekan 8zgurligu
@4 Yer degistirme esnekligi o e o o @ e o
@' Yeni yerler kesfetrme e o ']

©¢'Manzarani ve komsunu degistirebilme
v (@4 insan iliskileri
@ 1Yeni insanlarla tanisma/insanlarla bir arada olma

©4'Eski komsuluk iliskilerine dénlis/yardimlasma

©4'Esinin hayali/esimin destedi
@ g Kuiltiir seviyesinin daha ylksek oldudu disiincesi [ ]

v (©Cg/Duygular
@ 1Ozqgurlik e o o o e o

@4/ Herkesin hayalini olan seyi gergeklestirebilme hissi e
©¢'Dertten kagma hissi ®
@' Iyi hissetme
v (@glKonfor algisi
@ 1Evdeki imkanlara sahip olma @ ® e ©®
@4 Pandemide esneklik saglamasi e o ®
(G ¢'Karavanda kalmanin konforlu oldugu disiincesi [ ] ®
~ (©4'Ekonomik sorunlara ¢éziim lretme
@4 Ucuz tatil @ o o 0o 0O

©g/Tam zamanh karavan kullanimi e o

©C g Tatil amagh karavan kullanimi O
ZTOPLAM 20 11 5 11 11 20 15 14 15 28

Yasam Tarzi ve Bakis Acisi

11

2 0 o W

w

e ] O = W ow

O = o= W0 O = WY -:3»-@[__‘)

.

N

o

Insanlar1 karavanda kalmaya motive eden yasam tarzi/bakis agisiyla ilgili tema altinda
9 kod bulunmaktadir. Bunlar; dogaya/denize yakin olabilme imkani, salas yasam,
surdiirtilebilir/cevreci yasam, emeklilik hobisi, minimalist yasam, konfordan vazgegcis,
aligkanlik yaratan yasam, daha kuralsiz tatil secenegi ve hayatin olagan rutininin
disina ¢tkmak oldugu tespit edilmistir. Katilmcilarin diisiincelerine gore karavan
kullanirken dogaya ve denize yakin olmak onlar1 motive etmektedir. Ayrica dogaya
yakin olmak insanlar1 cevreci olmaya tesvik etmektedir. Bu konuyla ilgili

katilimcilarin goriisleri su sekildedir:

“Denizde olmay: seviyorum. Karavan ile suya yakin oluyoruz. Nefes almak yasam degildir.

Yani kaliteli yasamak gerek.” (K4)
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“... dogayla i¢ ice oldugun icin daha cevreci oluyorsun. Daha boyle yesil alana onem
veriyorsun. Daha ¢ok kisiyle sohbet edip daha ¢ok zaman gecirebiliyorsun. Elektronikten uzak
kalwyoruz boylece. Bu gibi faydalar: var bize.” (K7)

Karavan turizmi insanlarin yasam ve giyim tarzina yansimaktadir. Bir¢ok katilimciya
gore karavancilarin yasami daha minimalist ve salastir. Bu onlar i¢in 6nemli bir
motivasyon kaynagi olarak goriilmektedir. Katilimcilar konuyla ilgili diisiincelerini
sOyle ifade etmislerdir:

“Simdi karavan minimalist bir yasam demek oluyor aslinda. Genel olarak bu diger hayatina da
sirayet ediyor. Yani mesela benim kilik kiyafetim bile degisti. Daha boyle basit elbiseler ve
tisortler.” (K10)

“Bu karavanda yasamak biraz daha salas bir yasam ama otelde yasamak biraz daha elit,
konforlu. Aynen. Benim i¢in bu giizel ama.” (K1)

Bir¢ok katilimc1 karavanin emeklilik yillarinda daha yaygm olan bir aligkanhik ve
yasam tarzi oldugunu belirtmektedir. Ayrica karavancilik aliskanlik yaratan bir yasam
tarzi olarak goriilmektedir:

“Cok giizel bir yasam tarzi. Eger emekli olsaydim 365 giin karavanda kalabilirdim.” (K7)
“...ya, karavan bir aliskanlik oluyor artik yasam tarzi oluyor.” (K6)

Insanlarin karavanlarinda kendi kurallarina gore yasamasi onlari motive etmektedir.
Ozellikle diger tatil secenekleriyle kiyasladiginda karavan turizmi, kuralsiz bir tatil
secenegi olarak goriilmektedir. Bu konuda katilimemin goriisii su sekildedir:

“Karavanda biitiin kendim kurallarima gore kendi diizenime gore yatiyorum, kalkiyorum. Evet
otelde de istedigim saatte kalkabilirim ama bir kahvaltiya yetismek zorundayim. Belirli bir
saatte kalkmak zorundayim. Ne bileyim bir aksam yemegi camim istemiyor. O anda
yemeyecegim belki gec saatte yiyece§im ama oraya ayak uydurmak zorundayim. Ama
karavanda éyle degil. Ben istedigim saatte kalkiyorum. Istedigim saatte kahvaltimi yapryorum.”
(K1)

Sehirden/Kalabaliktan Uzaklasma

Sehirden/kalabaliktan uzaklagsma temasinda 2 kodun oldugu goriilmektedir. Buna
gore katilmcilarin dort duvar arasindan kurtulma hissi ve kalabaliktan kacis gibi
motive kaynaklar1 bulunmaktadir.

Karavan, insanlara sehrin kargasasindan uzaklasarak yeni ve daha dogayla i¢ ice
yerler gorme firsati sunmaktadir. Bu konuyla ilgili katilimcilarin diistinceleri su
sekildedir:

“... dogada agik havada olmak, o evin dort duvarimin igindeki o kapalr alandan kurtulmus bir
ozgtirliigiin verdigi bir his.” (K1)

“Yani bazen geziyoruz, baska yerlere gidiyoruz. Degisik iller goriiyoruz. Yani bu saatten sonra
eve kapanmanin bir anlami yok.” (K9)
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Karavanda kalmak bir yere ait olmamay1 hissettirmektedir. Katilimcinin goriisti su
sekildedir:

“Yani su da var: Belirli bir yere ait degil gibisin yani. “Neredesin?” klasik olarak insanlarin
bekledigi bir sey var. Yani iste insanlar evde kaliyorlar. Sen bu seyin disindasin yani. Garip
gelebiliyor, seni marjinal gorebiliyorlar. Ama bu kotii bir sey degil. Cogu karavancida zaten
takmaz bunu.” (K10)

Zaman ve Mekan Ozgiirliigii

Zaman ve mekan ozgirligii temasinda 3 kod yer almaktadir. Bu kodlar; yer
degistirme esnekligi, yeni yerler kesfetme, manzarani ve komsunu degistirebilmedir.
Bazi katilimcilarin konuyla ilgili diistinceleri su sekildedir:

“Yani karavan, cadirin 5 yildizly hali. Daha konforlu kaliyorsun. Bir de tabi yeni yerler
goriiyorsun. Belki binek arabayla ve motorla da gezilebilir ama o giin orada kalma miimkiin
olmayabiliyor. Yani uygun bir yer buldu§unda karavan bizim o ozgiirliigiimiizii de sagliyor.
Yani bu bazen bir yol kenari olabilir veya bir koy olabilir.” (K10)

“Karavan, mesela imkdnin varsa canin sikildiysa buradan ¢ikarsin ne zaman istersen istedigin
yere gidebiliyorsun. Giizel bir yere cekersin arabani. Degisik yerler, degisik insanlarla
tamgirsin. Mesela sen geldin benle tamistin roportaj yapiyorsun. Orada bir arkadas kaliyor.
Bizim buraya karavanci arkadaslarimiz da geliyor. Giresun’dan, Adapazari'ndan.” (K8)

Insan iliskileri

Katilimcilarn karavan turizmine motive olmasinda insan iligkileri 6nemli bir tema
olarak ortaya ¢ikmistir. Insan iligkileri temas1 4 koddan olusmaktadir. Buna gore
bireylerin yeni insanlarla tanisma/insanlarla bir arada olma, eski komsuluk iliskilerine
dontis/yardimlasma, esinin hayali/esimin destegi ve kiiltiir seviyesinin daha yiiksek
oldugu diistincesi ile motive olduklar1 goriilmektedir.

Karavan kullanicilarina gore karavancilik yeni insanlarla tanismaya ve onlarla
arkadaslik kurmaya imkan vermektedir. Katilimcinin konuyla ilgili goriisii soyledir:

“Karavanda zaman ge¢mez, disarda zaman gecer. Yiizersin. Arkadaslarin gelir oturup sohbet
edersin. Sporunu yaparsin. Islerini goriirsiin. Sadece uyumak amacli gece girersin karavanin
icine. Yazin girmezsin. Cok nadir, cay yaparsin iste yemek memek yaparsin.” (K8)

Karavan alanlarinda diger insanlarla birlikte yasamak katilimcilara eski komsuluk
iligkilerini hatirlatmaktadir. Ozellikle karavan alanlarinda insanlarin birbirleriyle
yardimlastig1 goriilmektedir. Konuyla ilgili katilimcilarin ifadeleri soyledir:

“...ciinkii eski komsuluk aslinda. Artik kalmayan o komsuluk. Biz kamp yerinde de ayniyizdir.
Tuz yok ondan alirsin ya yok obiiriinden alirsin. Bir ortak alisveris yapilir. Aksam et yapacagim
sana da alayim mu denir. Birisi markete giderken ihtiyact olan var mi denir. Karavan
yasantisinda da boyledir. Ben bunu suradan hareket ettiriyorsam yakinimdakilere sorarim.”
(K11)

“Bunda seyi gordiim ben. Eski komsulugumuzdaki cocukluk iliskilerini gordiim.” (K1)
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Karavanciliga baslarken esinin destegi Onemli bir unsur olarak ortaya ¢ikmustir.
Karavanailikla ilgili eslerin benzer fikirde olmasi dnemlidir. Karavancinin konuyla
ilgili goriisii su sekildedir:

“Benim hayalimdi esim benim hayalimi gerceklestirdi. Ama ben esimle bizim kendi evimizi
kiraya verip ben sonsuza kadar yasayabilirim dedim esime. Ama esim biraz evi daha ¢ok sey
ediyor. Ama ben aramam. Ben kafamin estigi yerde yasarim.” (K2)

Katilimcilara gore karavan kullanan kisilerin kiiltiirel seviyesi yiiksektir. Bu konuda
bir katilimcinin goriisii su sekildedir:

“Evet daha sosyal kigiler karavan: tercih ediyor. Daha cevreci. O yiizden farkli bir kesim yani.
Kiiltiir seviyesinin daha yiiksek oldugunu diisiiniiyorum karavan kullanan kisilerin.” (K7)

Duygular

Duygular temasi 4 koddan olusmaktadir. Katilimcilarm 6zgiirliik, herkesin hayali olan
seyi gerceklestirebilme hissi, dertten ka¢ma hissi ve iyi hissetme gibi duygularla
karavan turizmine motive olduklar1 goriilmektedir. Karavanciliga motive eden
duygularla ilgili katilimc1 goriigleri soyledir:

“Ama diinyanin en giizel seyi ozgiirliiktiir. Burada insan kendini 6zgiir hissediyor. Ben oOyle
hissediyorum. Ben eve gittim zaman sanki cezaevine girmis gibi oluyorum.” (K2)

“...dedigim gibi, sira dis1 bir sey. Yani mesela simdi soyle soyleniyor. Milyon kisi istiyor.
Herkesin karavan hayali var. Bir kisi iki kisi yapiyor bunu. Ashnda bir fark yaratmigs
oluyorsun.” (K10)

“Ozgiirliik ya, her yer senin evin.” (K11)
Konfor Algis1

Konfor algis1 temasinda 3 kod yer almaktadir. Bunlar; evdeki imkanlara sahip olma,
pandemide esneklik saglamasi ve karavanda kalmanin konforlu oldugu diistincesidir.
Bir katilimcinin konuyla ilgili fikri soyledir:

“Yani neden insanlar 60-70°li yaslarinda evindeki o konforu birakip gitsin? Demek ki disarda
olmak bir sey yaratiyor: Temiz hava, pandemi de 6zgiirliik sagladi. Hem temiz hava aliyorsun.
Hem insanlarin icindesin hem insanlardan izolesin. Yani boyle kafe ibi ya da lokanta gibi ¢ok
kapali bir ortamda degilsin. Arzu ettiginde hem sosyallesmek miimkiin...”(K10)

Ekonomik Sorunlara Coziim Uretme

Son olarak karavan turizminin ekonomik sorunlara ¢dziim iiretme temasi 6nemli bir
motivasyon kaynagidir ve 3 koddan olugsmaktadir. Bunlar; ucuz tatil, tam zamanl
karavan kullanim1 ve tatil amagli karavan kullanimidir.

Karavan kullanicilar1 karavanda yasarken elektrik, su vb. gibi ihtiyaglarmi ticretsiz
olarak temin ettiklerini ifade etmektedir. Bu kendilerini karavancalikla ilgili motive
etmektedir:

“Soyle bir sey. Burada yasamak bedava. Niye? Elektrigi yok. Giinesten aliyorsun. Parast yok.
Suyu yani nereden su bulursan. Cesmeden, camiden. Nereden bulursan.” (K2)
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Karavan kullanicilarinin bazilar1 karavani ucuz tatil imkani olarak gormektedir.
Bazilar1 ise tam zamanli olarak karavanda kalmaktadir. Konuyla ilgili katilimci
gortigleri soyledir:

“Simdi soyle bir sey soyleyeyim. Bazilar1 evi olmadi1 icin, ev kirast vermemek icin yaz kis
karavanda kalanlar var. Bazilar1 da sadece ben karavanla tatil yapayim...” (K6)

“Bircogu bunu bir tatil amach. Giinliik 4 kisi gitse 5-6 bin liradan bahsediyor. 10 giin kalsa 60
bin TL. Tutup bir karavan kiralwyor giinliigii 1000 TL, 1500 TLye. Ayn: fiyata geliyor. Daha
rahat ediyor, daha istedigi ibi hareket ediyor. Otelde iste seyi belli, yiyecegi iceceSi falan o
sekilde davrananlar var. Bir de tam zamanl yasayanlar. Onu ayirt etmeniz gerek.” (K8)

Karavan Turizm Motivasyonunu Olumsuz Etkileyen Unsurlara iliskin Bulgular

Tablo 5’te insanlarin karavan turizmine yonelik motivasyonlarini1 olumsuz etkileyen
unsurlar yer almaktadir. Buna gore karavancilarin yasadig: sorunlar incelendiginde
%50 teknik sorunlar, %28,3 yasam alanyla ilgili sorunlar, %13 ekonomik sorunlar ve
%8,7 kisisel ve ¢evresel sorunlar olarak tespit edilmistir.

Tablo 5. Motivasyonu Olumsuz Etkileyen Unsurlar

Temalar Siklik Yiizde
Teknik sorunlar 23 50
Yasam alaniyla ilgili sorunlar 13 28,3
Ekonomik sorunlar 6 13
Kisisel ve cevresel sorunlar 4 8,7
Toplam 46 100

Tablo 6’da karavan turizm motivasyonunu olumsuz etkileyen temalarm altinda yer
alan kodlar bulunmaktadir. Buna gore 46 kodlama yapilmis 4 tema ve 12 kod ortaya
citkmistir. Karavancilarin yasadigi problemlerden biri ekonomik sorunlardir.
Asagidaki bagliklarda bu temalara iliskin kodlar agiklanmaktadr.
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Tablo 6. Motivasyonu Olumsuz Etkileyen Unsurlarin Temalar1 ve Kodlar1

Kod Sistemi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 TOPLAM
v (2 g/Motivasyonu Clumsuz Etkileyen Unsurlar 0
v [©g/Ekonomik sorunlar 0
(©¢' Yakit fiyatlarindan dolay farkl yerlere gidememe ® L [ ] 4
(© ¢ Karavana olan talep artikga fiyatlardaki artis [ I 2
v (©g/Teknik sorunlar 0
©4'Su bogaltma/doldurma problemi Qo [ BN ] e @ o 11
(© ¢ Elektrik problemi ® * o o 4
©g'Isinma problemi ] @ [ ] 4
(©g'Sogutma problemi e o *
v (@4 Yagam alaniyla ilgili sorunlar 0
(@ Karavan icinde siirli alanda yasam alani olmasi [ ] o © [ ] @] 8
(@ ¢ Yeterli karavan park alani olmamasi L] [ ] 3
(@ 'Karavanla seyahatte esya toplamanin zorlugu L 2
v (EglKisisel ve cevresel sorunlar (0]
@4'Ts hayatindan dolay! karavana kisith zaman ayirma [ ] 2
(©¢'Karavanailar digindaki insanlar tarafindan rahatsiz edilme L] 1
(©g!Karavan alaninda dider karavancilara saygih olunmamasi ® 1
2. TOPLAM 7 2 0 3 45 4 5 2 g 5 46

Ekonomik Sorunlar

Ekonomik sorunlar temas1 2 koddan olusmaktadir. Bunlar; yakit fiyatlarmndan dolay:
farkli yerlere gidememe ve karavana olan talep artik¢a fiyatlardaki artigtir. Konuyla
ilgili katilimci1 gortisleri soyledir:

“Eskiden karavanda yasayanlara acirlardi. A yazik karavanda mi kalwyor. Evi yok mu? Simdi
tam tersi karavan liikse girdi. Karavana olana insan soyle bakiyor: ‘Ooo karavani var bu adam
zengin’ diyor. Gegerken bakiyorlar mesela icine ooo diyor ne kadar liiks diyor. Ka¢ para diyor
fiyatini soruyor...” (K6)

“Mazot fiyatlart malum. Iste benim hayalim bu yaz burada hic kalmayip boyle Ege Denizi'ne
gitmekti. Zaten bilgisayarim yanimda olsun, internetim olsun, boyle geze geze dolasa dolasa
calisayim diye. Cok bunu yapamadim aslinda bakarsan. Elden geldigince buradayim ama
evimdeyim ya.” (K11)

Teknik Sorunlar

Karavan kullanicilarinin yasadig: teknik sorunlar 4 koddan olugsmaktadir. Bunlar; su
bosaltma/doldurma problemi, elektrik problemi, 1sitnma problemi ve sogutma
problemidir. Konuyla ilgili katilimci gortisleri soyle ifade edilmektedir:

“...herkes yasamaz burada. Ciinkii burada pis suyu sen atacaksin. Kullandigin suyunu kendin
katacaksin. Bagka biri atmayacak.” (K2)

“Elektrik su kisitl. Evdeki gibi sar sar bir su akmuyor. Elektrigi sadece giines varken sarjlarinizi
dolduruyoruz ya da iste televizyonumuzu sarj ediyoruz gibi. Her seyin kisith oldugu
imkanlarla en iyi sekilde yasamaya ¢alisiyoruz.” (K7)

“Olumsuz tarafi su: Yazin genel olarak pek sey degil, genel olarak olumlu ama kis1 var. Bunun
kist var. Issnma problemi, camagirlar: yikatma problemi bunlar olumsuz noktalar:.” (K8)
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Yasam Alaniyla ilgili Sorunlar

Katilimcilarin karavan turizmi motivasyonunu olumsuz etkileyen unsurlardan biri
yasam alamiyla ilgili sorunlardir. Bu tema 3 koddan olusmaktadir. Buna gore
katilimcilarin karavan iginde smirli yasam alani olmasi, yeterli karavan park alani
olmamas ve karavanla seyahatte esya toplamanin zorlugu gibi problemler 6n plana
¢ikmaktadir. Katilimcilarin konuyla ilgili gortisleri soyledir:

“Olumsuz olarak. Yani yeterli karavan konaklama alanlari neredeyse olmamasi. Bu bence
olumsuz bir sey.” (K7)

“Ben karavanla yani genellikle, zaten 13 m? oldugu icin yalmiz gidiyorum. Bazen iste bir
misafirim oluyor. Bazen kizim oluyor. Ama 3 kisi falan olmuyor yani éyle. Biraz hacim dar
oldugu icin. Kolay degildir yani. O kadar dar bir alanda hareket etmek.” (K10)

Kisisel ve Cevresel Sorunlar

Katilimallarm karavan turizmine yonelik motivasyonlarini olumsuz yonde etkileyen
kisisel ve gevresel sorunlar oldugu goriilmektedir. Bu tema 3 koddan olusmaktadr.
Bu kodlar; is hayatindan dolay1 karavana kisitl zaman ayirma, karavancilar disindaki
insanlar tarafindan rahatsiz edilme ve karavan alaninda diger karavancilara saygili
olunmamasidir. Katilimcilarin konula ilgili goriisleri soyle ifade edilmektedir:

”fstedigimiz bircok yer var mesela. Esim isi birakabilirse. Bir ¢ikacagiz belki 7-8 ay eve
donmeyecegiz. Ancak ¢ok soguk kis aylarinda belki. Belki o zaman bile dénmek istemiyor. En
sicak yer Finike tarafi, oralarda da kalabiliriz, kaliriz da.” (K1)

“Birde millet bizi burada 5 yildizly otelde tatil yapiyor zannediyor. Selamin aleykiim diyen
geliyor. Oo abi biz geldik biz gidiyoruz... Seni burada bosa mesgul ediyor, zamanini ¢aliyor.
Yani muhabbete geldik diyor kardesim burasi karavan. Yani ben surada bir bulagsik yikayana
kadar 10 litre su harciyorum. Ben bu suyu tasiyarak getiriyorum. Adam onu bilmiyor. Geliyor
aa ¢ay icelim, kahve icelim, yiyelim, icelim. Kiiciiciik yer sen nasil geleceksin siirekli.” (K9)

“...geliyor mesela ilk besinci dakika da mesela mangal yapmaya calisiyor. Ya bir bak bakalim
orada mangal yapiliyor mu yapilmiyor mu? Veya giderken mesela suyu saliyor gidiyor. Yani
boyle durumlar oluyor. Gece bilmem kag saatlere kadar. Rahatsiz edenlerde oluyor. Dikkat
edeceksin. Yani dikkat ettikten sonra, cevrene zarar vermedikten sonra sikdyet falan da olmaz.”
(K10).

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Karavan turizmi, kamp turizmi ile birlikte, bagimsizlik, macera ve turizm hareketi
isteyenler i¢in dinlenmenin gekici bir yoludur. Diger turizm tiirleriyle kiyaslandiginda
karavanlar, kisilere ulasilmasi zor yerlere seyahat etme imkani saglamaktadir
(Gatadyk & Podhorodecka, 2021). Literatiirde karavan turizmiyle ilgili birgok
arastirma olmasina ragmen (Mikkelsen & Cohen, 2015; Onyx & Leonard, 2007; Wu &
Pearce, 2014), insanlarin neden karavanda konaklayarak tatil yaptig1 konusu daha
sturhi arastirllmistir (Hardy & Gretzel, 2011). Dolayisiyla bu arastirma, bireyleri
karavan turizmine motive eden unsurlar1 ve motivasyonlarini olumsuz etkileyen
unsurlar1 kesfetmek agisindan 6nemlidir.
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Arastirma sonuglarma gore karavan kullanicilarinin motive eden ana unsurlardan biri
onlarin yasama dair bakis acilariyla ilgilidir. Buna gore insanlar dogaya ve denize
yakin olmak, sehrin giiriiltiisiinden ve stresinden uzaklasmak i¢in karavan turizmini
tercih ettikleri goriilmektedir. Nitekim literatiirde benzer c¢alismalar bu sonucu
desteklemektedir (Alkan, 2021; Sommer, 2020). Diger taraftan bireylerin karavan
turizminde kendilerini daha rahat hissettikleri, salas yasadiklar1 ve bunun giyim
tarzlarina dahi yansidigi goriilmektedir. Hatta, “minimalist” bir yasam tarzini
benimsediklerini ifade etmislerdir. Bilim & Ozer’e (2021) gore kitle turizmine katilan
turistlerin liiks ve standart tiiketim egilimlerinin oldugunu ancak karavan turistlerinin
minimum tiiketici oldugunu ve minimalist yasam tarzimni benimsedigini ifade
etmektedir. Bu, arastirma sonucunu destekler niteliktedir. Karavan turizmine katilan
kisilerin gevreye ve siirdiiriilebilir yasama onem verdigi goriilmektedir. Bu baglamda
karavanclar dogal ve kiiltiirel 6zellikleri bakimidan turizm merkezlerine zarar
vermedigi diistiniilmektedir (Dogantan vd., 2017). Bu, arastirmanin sonucunu
destekler niteliktedir.

Karavan kullanicilarinin bir¢ogu, karavan turizminin diger turizm tiirlerine kiyasla
daha ucuz tatile imkan verdigini ifade etmektedir. Karavan turizminin kullanicilara
ekonomik firsatlar sagladig1 goriilmektedir (Dogantan & Emir, 2019). Baz1 katihmcilar,
“eger ekonomik durumlar1 iyi olsaydi karavanda kalmak yerine otelleri tercih
edebileceklerini” ifade etmislerdir. Buna karsmn, ekonomik durumu iyi olmasina
ragmen karavan diger turizm gesitlerine gore daha ¢ok tercih edenlerin hatta tam
zamanli karavanda yasayanlarm oldugu goriilmektedir. Bu kisilerin islerini yaninda
gotiirerek evden calisma yerine karavanda calistiklar1 dahi gozlemlenmistir. Bazi
kullanicilar ise, karavanciligi bir emeklilik hobisi olarak gormektedir. Jobes’a (1984)
gore karavancilik emeklilerin yeni yasam tarzlarindan biri olarak dikkat cekmektedir.
Buradan ¢ikan sonug¢ karavan turizminin ekonomik olarak avantajli bir segenek
olmasina ragmen kullanicilar1 motive eden ana unsurun sadece ekonomik degil ayrica
kisilerin benimsedikleri yasam tarziyla ilgili oldugudur.

Katilimcilar1 motive eden en 6nemli unsurlardan biri konfor algisidir. Bireylerin evde
sahip olduklar1 yemek alani, banyo ve buz dolabi vb. gibi temel ihtiyaclarini
karavanda da karsilayabildikleri goriilmiistiir. Bu sebeple katilimcilarin bir¢ogu
karavanin konforlu oldugunu diisiinmektedir. Ornegin yemek saati ve alan kullanimi
vb. belirli kurallarin oldugu otellerdeki tatillere gore, karavan turizmi bireylere
kurallarin daha esnek oldugu bir tatil imkan1 sunmaktadir. Bir¢cok katilimci evindeki
konfordan vazgecgerek karavan turizmini tercih ettiklerini ve esnek tatil yaptiklarmni
ifade etmiglerdir. Literatiirdeki bir¢cok ¢alismada karavan kullaniminin, insanlara tatil
boyunca otonom bir sekilde hareket etmeye imkan verdigi vurgulanmistir (Garrido
vd., 2022; Green, 1978). Bu arastirmalar sonucu destekler niteliktedir. Bunun yani sira,
COVID-19 pandemisi doneminde insanlarin evdeki kapali ortamlarindan uzaklasarak
karavanda seyahat ettikleri ifade edilmistir. Sengel, Geng, Iskin, Ulema & Uzut’a (2020)
gore bu konaklamalar insanlara aile ve yakin gevresindeki kisilerle bulusma imkani
sagladig1 goriilmektedir. Benzer c¢alismalar pandemi siirecinde karavanlarin
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kullanicllara avantaj sagladigimi gostermektir (Mundet vd., 2023). Bunlar,
arastirmanin sonuglariyla ortiismektedir.

Karavan kullanicilar1 karavanda yagarken birtakim duygular yasamaktadir. Ornegin
katilmcilar Ozgitirlitk hissettiklerini ifade etmektedir. Literatiirde de karavanin
ozgirliikk hissiyle iligkilendirildigi gortlmektedir (Kearns vd., 2017; Mikkelsen &
Cohen, 2015). Bunun yani sira, insanlarda karavanlarin oldugu ortamlarda iyi
hissettikleri ve bu ortamin onlar giindelik dertlerden uzaklastig: diistincesi hakimdir.
Bazi karavancilarin ise bir¢ok kisinin istemesine ragmen gerceklestiremedigi
karavanda yasamay1 ya da karavan satin almay1 bagardiklar1 i¢in mutlu olduklar:
gorulmistiir.

Karavan kullaniminin motive kaynaklarindan biri insan iligkileriyle ilgilidir. Karavan
turizminde Ozellikle ortak kullanim alanlarinin oldugu park alanlarinda insanlar
arasindaki etkilesim ytiiksektir. Karavan kullanicilar1 yeni insanlarla tanisma ve bu
kisilerle komsuluk iliskisi kurmayla motive olmaktadir. Katilimcilardan bazilari
tarafindan vurgulananlardan biri “eskiden daha fazla olan komsuluk iliskilerinin
karavan alanlarinda tekrar canlandig1” diisiincesidir. Bunun en 6nemli sebebi ise bu
alanlarda insanlarin birbirleriyle yardimlasmasi ve ortak is yapma isteklerinin yiiksek
olmasidir. Nitekim literatiirde karavanciligin yeni insanlarla tanisma, dostluk kurma
ve sosyallesmeyle iligkili oldugu kanitlanmistir (McClymont, Thompson & Prideaux,
2011; Patterson vd., 2015). Karavan satin alma kararinda, eglerden iki tarafin birbirini
desteklemesi onemli bir konudur. Eger taraflardan biri bu konuda olumsuz diistincede
ise karavanciigin gerceklesme ihtimali diismektedir. Son olarak bazi karavancilar
karavanda kalan kisilerin toplumdaki diger kisilere gore kiiltiir seviyesinin yiiksek
oldugunu ve bunun onlar1 motive ettigini diistinmektedir. Bunun altinda yatan temel
sebepler; karavan kullanicilarinin toplumdaki diger kisilere gore daha fazla cesaret
gostererek karavan almasi ve ¢ok fazla tercih edilmeyen bir yasam tarzini
benimsemesi olabilir. Bu, katilimcilarda yiiksek kiiltiir algis1 olusturmus olabilir.

Arastirma sonuglarina gore karavan turizmine yonelten motivasyon kaynaklarindan
biri zaman ve mekan ozgiirligiidiir. Katilimailarin karavanlariyla istedikleri yerlere
gidebildigi, yeni yerler kesfedebildikleri ve manzaralarim1 degistirebilme
ozgitirliiklerinin oldugu tespit edilmistir. Hatta baz1 karavancilar istemedikleri bir
ortamdan veya komsusundan uzaklasabilmeyi karavan turizminin olumlu tarafi
olarak gormektedir. Diinyay1 gezmenin 6nemli bir yolu olan karavanciligin bireylere
bir mekana veya zamana bagh kalmadan hareket edebilme 6zgiirliigii ve esnekligi
sundugu goriilmektedir (Darley, Lambert & Ryan, 2017; Hardy & Gretzel, 2008; Pearce
& Wu, 2018; Timothy & Teye, 2009).

Karavancilarin motivasyonunu olumsuz etkileyen birtakim unsurlar bulunmaktadar.
Bunlardan en 6nemlisi ekonomik sorunlardir. Yakit fiyatlarinin artmasi ve karavana
olan talepteki artistan kaynaklanan fiyatlardaki dalgalanmalar bu sorunlar
arasindadir. Bunun yani sira karavanciligin dogasi geregi bir takim teknik sorunlar
goze carpmaktadir. Bunlardan biri karavanda genel kullanimda tiiketilen suyun
doldurulmasi ve bosaltilmasi sorunudur. Bunun yani sira elektrik sikintismin olmasy,

462



Gokhan Kenar 7(2) 2023
Giincel Turizm Arastirmalari Dergisi

kism 1sitma sistemlerindeki aksakliklar yaz mevsiminde ise sogutmada olusabilecek
arizalar diger olumsuz Ozelliklerdir. Literatiirde karavanlarin bakim onarim
masraflari, mevsimsel kosullardan etkilenme ve yakit gibi sorunlarin 6n plana ¢gikmasi
bu arastirmanin sonucunu desteklemektedir (Buldag, 2021; Green, 1978). Karavanin
yasam alaninin dar olmasi ve yeterli park alam1 olmamas: karavancilarin
motivasyonunu olumsuz etkilemektedir. Baz1 karavancilar ise, karavanin hareket
halinde olmas: ve kisith alana sahip olmasindan dolay1 esya tasimanin zorlugunu
vurgulamaktadir. Son olarak kisisel ve cevresel sorunlar 6n plana ¢ikmaktadir. Yasam
alanlarmin ortak oldugu karavan park alanlarinda insanlarin birbirine saygili
olmamasi bu sorunlardan biridir. Bir¢ok karavanci, diger insanlar tarafindan karavan
alanlarmin adeta kafe gibi kullanilmaya ¢alisildig1 ve karavancilardan igecek talep
edildigi yoniinde goriis bildirmislerdir. Bu, Tiirkiye’de karavancilik kiiltiirtiniin
hentiz gelismekte oldugunu ve karavan park alanlarinin daha iyi tasarlanmasi
gerektigini gosterebilir.

Oneriler

Arastirma sonuglar1 dogrultusunda uygulayicilara birtakim Oneriler sunulmaktadr.
Oncelikle katilimalarm 6nemli sorunlarindan biri olan ekonomik sebeplerdir.
Karavan turizmine tegvik etmek amaciyla karavanlarin kullandig1 yakitlarla ilgili
ekonomik diizenlemeler yapilabilir. Ikinci olarak insanlarin karavan turizmine
6zendirilerek karavan yasamiyla ilgili bilgilendirici reklamlar artirilabilir. Ugiincii
olarak karavan park alanlarmmin artmasi gerekmektedir. Tiirkiye’de karavancilik
kiltirtintin gelisebilmesi i¢in bu alanlarin kisilerin ihtiyaclarina gore diizenlenmesi
gerekmektedir. Dordiinciisti, karavan park alanlari i¢in almman {ticretler kontrol
edilebilir. Son olarak karavan turizminin dogayla iligkisi, kitle turizmine gore
destinasyonlara daha az zarar vermesi, 6zgiir bir yasam sunarak insanlar arasindaki
etkilesimi olumlu yonde etkilemesi gibi konular vurgulanarak cekici hale
getirilebilecegi diistintilmektedir.

Sinirliliklar ve Gelecek Arastirmalar

Arastirmada birtakim smirliliklar bulunmaktadir. Ilk olarak arastirma drneklemindeki
katillmcilarin  karavan turizmiyle ilgili deneyim siirelerinin oldukg¢a farklilik
gosterdigidir. Deneyimli karavancilarin motivasyonlar1 ve yasadiklar1 sorunlar ile
deneyimi az olan karavancilarin sonuglar1 farklilik gosterebileceginden hareketle
gelecekteki aragtirmalar bu kisit g6z 6niinde bulundurularak tasarlanmalidir. Tkinci
olarak arastirma verileri toplanirken miilakat siirelerinin on bes dakika ile sinirh
kalmasidir. Her ne kadar nitel arastirmalarda miilakat siireleri ve Orneklem
btiytikliikleriyle ilgili kesin yargilar bulunmasa da (Yildirim & Simsek, 2021) gelecek
arastirmalar bu kisit goz ontinde bulunarak tasarlanmalidir. Uctincii olarak arastirma
verileri Antalya ili ile smirlidir. Gelecekteki arastirmalar farkli illerde yapilacak
calismalarla genisletilebilir.
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