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Sinirlarin kayboldugu ve hizli kentlesmenin damgasini vurdugu bir ¢agda, sehir pazarlamasi, yatirimlari, turistleri, ziyaretgileri ve kentsel
kalkinmaya faydali bireyleri cekmek igin ¢ok énemli bir strateji olarak ortaya gikmistir. Sehirleri benzersiz ve canli destinasyonlar olarak
tanitmaya yénelik, geleneksel reklam sinirlarinin étesine gegerek ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yonleri de kapsayan ¢ok boyutlu yaklasim, etkili
sehir pazarlama stratejilerinin artan éneminin altini ¢cizmektedir. Sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi konusu, sehirlerin rekabetgi ve
sdrdirtlebilir kalkinmasinda énemli rol oynadidi igin, hiikiimetlerin ve akademik toplulugun her gegen giin daha da ilgisini geker hale gelmistir.
Bir sehrin imajinin ve kimliginin tanitimini ve iletisimini iceren sehir markalasmasi diinya ¢capindaki sehir yoneticileri sehir markalarini etkili bir
sekilde yénetmeye ¢alistikca 6nemli bir odak noktasi haline gelmistir. Sehir pazarlama stratejilerinin genis kapsamli ekonomik ve sosyal etkileri
oldugundan, kentsel gelisim, sehir markalasmasi ve algi y6netimi arasindaki etkilesim akademik arastirmacilarin bu konuya yogunlasmasina
sebep olmustur. Bu ¢alisma, Tiirkiye'deki sehirlerin sehir markalasmasi ve pazarlamasindaki durumunu lisansisti ¢calismalar araciligiyla
degerlendirmeyi ve sehir pazarlamasi ve markalasmasi ile ilgili uluslararasi dergilerde yayimlanmis bilimsel ¢alismalarin zaman igindeki
gelisimine dair ig¢gdriiler sunmayr amaglamaktadir. Bibliyometrik analiz yardimiyla hazirlanan bu ¢alisma; sehir kimligi, yer markalasmasi,
paydas katihmu, dijital pazarlama, sirdirtlebilirlik, ekonomik kalkinma, turizm tanitimi ve yenilikgilik/yaraticilik gibi temalari vurgulayarak
temel edilimleri, kavramlari ve anahtar kelimeleri tanimlamaktadir. Analiz sonuglarina gére Tiirkiye'deki lisansiistii tezlerde, o6zellikle
istanbul’a yénelik 6nemli bir ilgi oldugunu géstermektedir. Calismanin bulgulari, bu konulara yénelik kiiresel ilginin arttigini ortaya koymakta
ve kriz dénemi sehir markalasmasi, sosyal sorumluluk ve siirdiiriilebilirlik entegrasyonu ve teknolojinin sehir markalasmasi tizerindeki etkisini
inceleyen gelecekteki arastirmalar igin bir temel saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sehir pazarlamasi, Sehir markalasmasi, Kentsel gelisim, Bibliyometrik analiz, Pazarlama stratejileri
ABSTRACT

In an age where boundaries have dissolved, and rapid urbanization has left its mark, city marketing has emerged as a vital strategy to attract
investments, tourists, visitors, and individuals conducive to urban development. This multidimensional approach, extending beyond the
confines of traditional advertising, seeks to promote cities as unique and vibrant destinations, encompassing economic, social, and cultural
dimensions, thus underscoring the increasing significance of effective city marketing strategies. Due to its pivotal role in the competitive and
sustainable development of cities, the subject of city marketing and branding has garnered mounting interest from governments and the
academic community. City branding, encompassing the promotion and communication of a city's image and identity, has become a focal
point for city managers worldwide as they endeavor to manage city brands effectively. The wide-ranging economic and social impacts of city
marketing strategies have driven academic researchers to intensify their focus on the interaction between urban development, city branding,
and perception management. This study aims to evaluate the status of cities in Turkey concerning city branding and marketing through
postgraduate studies while also providing insights into the evolution of scientific studies related to city marketing and branding over time,
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using bibliometric analysis. This approach aims to identify key trends, concepts, and keywords, with an emphasis on themes such as city
identity, place branding, stakeholder engagement, digital marketing, sustainability, economic development, tourism promotion, and
innovation/creativity. The findings reveal significant interest in these topics within Turkey, particularly in Istanbul, based on the analysis of
Turkish postgraduate theses. This study underscores the growing global interest in city marketing and branding, providing a foundation for
future research, including investigations into city branding during crisis periods, the integration of social responsibility and sustainability into
branding strategies, and the impact of technology on city branding.

Keywords: City marketing, City branding, Urban development, Bibliometric analysis, Marketing strategies

GIRIS:

Hizli kentlesme ve kiresel baglantilarla karakterize edilen bir ¢agda, sehir pazarlamasi kavrami
yatirimcilari, ziyaretgileri, turistleri ve sehirlere faydali olabilecek kisileri cekmek isteyen yoneticiler igin
cok 6nemli bir strateji olarak ortaya ¢cikmistir (Boisen et al., 2018; Kavaratzis & Hatch, 2013; Lucarelli &
Olof Berg, 2011). Bir sehri benzersiz ve canli bir destinasyon olarak tanitma cabasi, geleneksel
reklamcilik sinirlarinin 6tesine gecerek ekonomik, sosyal ve kiltiirel yonleri kapsayan ¢ok boyutlu bir
yaklasima dénusmustir (Childers et al., 2018; Cronin, 2006). Sehirler kiiresel sahnede, ilgi ve kaynak
cekmek icin rekabet ederken, sehir pazarlamasi konusunda uygulanacak etkin stratejilerinin dnemi
giderek daha belirgin hale gelmektedir (Kalandides, 2011; Zhou & Wang, 2014).

Sehir pazarlamasi, “sehrin ziyaretcilerine ve o sehirde yasayan bireylere yonelik degeri olan kentsel
tekliflerin olusturulmasi, iletilmesi, sunulmasi ve takas edilmesi icin ortak bir musteri odakl felsefe
tarafindan desteklenen pazarlama araclarinin koordineli kullanimi” olarak tanimlanabilir (Braun, 2008).
Farkli bir tanima gore ise sehir pazarlamasi, bir sehrin tiketicileri ve genel olarak sehirde yasayan
bireyler icin deger insa etmek, sunmak ve degis tokus etmek amaciyla tiketici odakli bir pazarlama
stratejisidir (Eshuis et al., 2018). Hiikiimetlerin ve kiresel bilim camiasinin, sehir pazarlamasina
gosterdikleri ilgi her gecen gin daha da artmaktadir (Boisen et al., 2018; Bonakdar & Audirac, 2020;
Green et al., 2016). Bir sehrin imajinin ve kimliginin tanitimini ve iletisimini iceren sehir markalasmasi
kavrami da bircok alanda biyik ilgi gormistir (Chan et al., 2021; Lynch, 2015; Vanolo, 2020). Cinki
diinya genelinde sehir yoneticileri turizm, is diinyasi, uluslararasi iliskiler gibi birgok farkh konuda
belirledikleri amaca ulasmak icin sehir markalarini dogru bir bicimde yonetmeye calismaktadir
(Anttiroiko, 2014; Dinnie, 2011; Vanolo, 2017). Sehir markalasmasi, bir sehrin olumlu imajini insa
etmek ve bunu diger sehirlere karsi rekabet avantaji elde etmek icin yerel ve uluslararasi diizeyde
gorseller, anlatilar ve etkinlikler araciligiyla cesitli hedef gruplara iletmek icin yapilan bir dizi eylemi
kapsar (Braun et al., 2013; Richards, 2014; Vanolo, 2008).

Kentsel gelisim (Zhang et al., 2022; Zhu & Chen, 2022), sehir markalasmasi (Bonakdar & Audirac, 2020;
Gower & Grodach, 2022; Ma et al., 2021) ve algi yonetimi (Colomb, 2012; Eshuis & Klijn, 2017;
Kazangoglu & Dirsehan, 2014) arasindaki etkilesim, akademik arastirmacilarin sehir pazarlamasi
konusuna yogunlasmasina sebep olmustur. Dogrudan yabanci yatirimci cekmekten (Belderbos et al.,
2020; Kavaratzis, 2007) kent sakinlerinin yasam kalitesini artirmaya kadar (Balducci & Checchi, 2009;
Macek et al., 2019; Rogerson, 1999) sehir pazarlamasi stratejileri ekonomik ve sosyal alanlarda genis
kapsamli etkilere sahiptir. Gliniimiizde konu hakkinda ¢alisan akademisyenler ve sehir yoneticileri,
sehirlerin kimligini ve rekabet giiclini sekillendirmede sehir pazarlamasinin rolinin farkina varmistir.
Ayrica, kiiresellesmenin etkileri, turizm sektorinin biylmesi ve teknolojik kaynaklarin yayginlasmasi
nedeniyle sehirler, bolgeler ve llkeler arasinda artan rekabet, sehir pazarlamasina olan ilgiyi artirmistir
(Acuti et al., 2018; Capone & Lazzeretti, 2016).

Bircok turist seyahat edecekleri yerleri, gezi seceneklerine ve kiiltiirel cazibe merkezlerine gore
se¢mektedir. Covid-19 salgininin devam eden etkileri, ziyaretgi sayisinda onemli dislise neden
olmasina ragmen, Fransa diinya ¢apinda en fazla uluslararasi turist girisine sahip (lke olurken, Avrupa
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genelini yaklasik 50 milyon uluslararasi kisiye ev sahipligi yapmistir (Statista, 2023b). Seyahat ve turizm
gelirlerinin kiiresel ekonomiye toplam katkisinin 7,71 trilyon ABD dolari, kiresel tatil amacl seyahat
harcamalarinin ise toplam 2,91 trilyon ABD Dolari seviyesinde oldugu disindldiginde (Statista,
2023a), sehir pazarlamasinin, modern diinyada kentsel gelisim icin oldukca énemli bir ara¢ haline
geldigi daha net gorilmektedir (Kavaratzis, 2004; Lekakis & Liddle, 2022).

Bu calismanin iki temel amaci bulunmaktadir. Bunlardan ilki sehir markalasmasi ve pazarlamasina
yonelik hazirlanan lisansistil calismalar yardimiyla Tirk sehirlerinin bu ¢alismalardaki genel durumunu
gdrmektir. ikinci amag ise, sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi ile ilgili bilimsel ¢alismalarin zaman
icindeki gelisimine kapsamli bir genel bakis saglamaktir. Calismanin hedefleri ise bibliyometrik analiz
yardimiyla, sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi kavramlarinin sirecini, temel egilimlerini ve
yayinlarin gelisim yoriingesini belirlemektir. Mevcut literatlir, sehir pazarlamasina ve sehir
markalagmasina atfedilen 6nemin altini ¢cizmesine ragmen bu alandaki arastirma ortaminin kapsamli
bir sekilde haritalandiriimasi konusunda goézle goriliir bir bosluk bulunmaktadir. Bu boslugun
giderilmesi, sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi kavramlarinin glinimize kadar siiregelen gelisimi,
akademik calismalarda kullanilan temalari ve bu konuda en etkin yayin yapan kisiler hakkinda fikir
edinmeye yardimci olacaktir. Bu galismada slirecinde yanit aranan arastirma sorular su sekilde
siralanabilir:

e Tirk sehirleri konusunda yapilan ¢alismalarin yillara gore dagilimi nasil olusmustur?

e Tirk sehirleri konusunda yapilan ¢alismalar hangi dillerde hazirlanmistir?

e Tirk sehirleri konusunda yapilan ¢alismalarin tez tirleri nelerdir?

e Tirk sehirleri konusunda yapilan calismalar hangi Gniversitelerde hazirlanmistir?

e Tirk sehirleri konusunda yapilan ¢alismalarda en sik kullanilan anahtar kelimeler nelerdir?
o Tirk sehirleri konusunda yapilan ¢alismalarda hangi sehirler incelenmistir?

e Uluslararasi galismalarin yillara gére dagilimi ne sekilde dagilmistir?

e Uluslararasi calismalarda en ¢ok atif alan calismalar hangileridir?

e Uluslararasi calismalarda arastirma egilimleri nasil kimelenebilir?

e Uluslararasi calismalarda en sik kullanilan anahtar kelimeler nelerdir?

Modern anlamda sehir pazarlamasi ve markalagsmasi 1970'lerden bu yana yerel yonetimleri mesgul
etse de bu kavramin is dinyasindan kamusal alana aktarilmasi dogru bir sekilde uygulanmamistir
(Anholt, 2007). Disiplinler arasi bir konu olan sehir pazarlamasi ve markalasmasi; pazarlama, sehir
planlamasi, ekonomi, turizm, sosyoloji ve daha pek ¢cok alana yonelik 6ngoriler sunmaktadir. Boylesine
genis bir kavram olan sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi, algi ve uygulama agisindan karmasik ve
yanhs anlasilan kavramlara dénismuistiir (Acharya & Rahman, 2016; Dinnie, 2022). Dolayisiyla bu
calismanin bulgulari, sehir pazarlamasinin ve sehir markalasmasinin anlasiimasina ve gelisimine katkida
bulunmak isteyen arastirmacilar, politika yapicilar ve sehir yoneticileri icin degerli bir rehber gorevi
gorecektir.

Sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi ile ilgili arastirmalarin genel bir gérinimi vermek igin
hazirlanan bu calismanin iki asamali bir tasarimi bulunmaktadir. Birinci asamada; uluslararasi
literattirdeki genel gérlinimi belirlemek icin Web of Science Core Collection (WoSCC) veri tabaninda
yer alan dergilerde yayimlanmis calismalar analiz edilmistir. Ulusal literatlirde yer alan lisansusti
tezlerin yapisini inceleyerek Tirk sehirlerinin genel bir gérinimini belirlemek igin hazirlanmis ikinci
asamada ise, Yuksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi'nde kayitli yiksek lisans ve doktora tezleri
incelenmistir. Bu g¢alisma teorik ve pratik agidan énem tasimaktadir. Sehir pazarlamasinin ve sehir
markalasmasinin giinimize kadar siiregelen gelisiminin ve cesitli akademik alanlarla kesisimlerinin
anlasiimasini gelistirmek, teorik acidan 6nem tasimaktadir. Pratik acidan ise arastirma bulgulari, sehir
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pazarlamasinin ve sehir markalasmasinin i¢ ice ge¢mis yapisi icinde calisan arastirmacilar, politika
belirleyiciler ve belediye yoneticileri icin 6nemli ¢ikarimlar sunmaktadir. Ayrica hem ulusal hem
uluslararasi literatiirde yer alan galismalarin, iki farkli asamada analiz edilmis olmasi bu ¢alismanin
farkhligini ve 6zglinlGglinl géstermektedir. Ek olarak ulusal literatlirde dogrudan “sehir pazarlamasi”
ve “sehir markalagmasi” konusunda yayimlanmis bibliyometrik ¢calismaya denk gelinmemistir. Akilh
sehir konusunda Atabay vd. (2019) ile Demir ve Kilig (2022) tarafindan yapilan ¢alismalar, yerel ydnetim
ve pazarlama konusunda Nalci ve Aribas (2023) tarafindan yapilan ¢alisma ve sakin sehir konusunda
Pamukcu ve Turkoglu (2023) tarafindan yapilan calisma bu konuya yakin calismalar olarak
incelenmistir. Dolayisiyla hazirlanan bu calisma, “sehir pazarlamas” ve “sehir markalasmasi”
konusunda yayimlanmis ¢calismalari inceleyerek ulusal pazarlama literatiiriine katki sunmaktadir.

Calismanin bolimleri asagidaki sekilde diizenlenmistir: Bolim 2’de, veri toplama proseddrlerini ve
kullanilan analitik teknikleri tanimlayarak bu arastirmada benimsenen metodoloji yer almaktadir.
Bolim 3’te bibliyometrik incelemeden elde edilen sonuglar sunulmaktadir. Bolim 4’te, arastirma
bulgularinin sonuglari ve 6nemli ¢ikarimlari kisaca o6zetlenerek ve gelecekteki arastirmalar igin
potansiyel 6neriler tartisilarak makale sonuglandiriimaktadir.

1.1. Sehir Pazarlamasi

Tarihsel gegmisine bakildiginda Van den Berg et al. (1990) ilk olarak ¢ok uzun yillardir Amerika Birlesik
Devletleri’'nde sehir pazarlamasi stratejilerinin uygulandigini soylerken, Braun (2008) aslinda bu
uygulamalarin Hollanda kokenli oldugunu ve “IAmsterdam” slogani ile diinya genelinde yayginlastigini
ifade etmektedir. Kokeni hakkinda tam olarak fikir birligi olmasa da literatiirde 1980’lerin sonunda
yayginlasan sehir pazarlamasi kavrami; sehirlerin “satilmasi” (Ashworth & Voogd, 1990; Bradley et al.,
2002; Madsen, 1992), yer pazarlamasi (Gertner, 2011; Rainisto, 2003; Vuignier, 2017; Warnaby &
Medway, 2013), destinasyon pazarlamasi (Palmer & Bejou, 1995; Pike, 2012; Pike & Page, 2014) ve
sehir/kent markalasmasi (Gertner, 2011; Kavaratzis, 2004; Parkerson & Saunders, 2005; Vuignier,
2017) gibi sehir tanitiminin birgok unsuru blinyesinde barindirmaktadir.

GuUnumuzde sehirlerin tanitimi icin dlizenlenen etkinliklerin her gecen giin daha fazla talep gérmesi,
kentler arasindaki rekabetin boyutunu gostermektedir (Braun, 2008). Herhangi bir sehir pazarlama
stratejisinin en 6nemli amaci, bireylerin yasadiklari sehre duygusal bagliliklarini etkileyen faktorleri
tanimlamaktir (Hoornweg, 2007). Sehre bagliligi yiiksek olan bireyler, sorunlar ortaya ciktiginda kentle
iliskilerini kesmeyecek ve sehirde yasamaya devam etmek igin uzun vadeli planlar yapacaklardir
(Kavaratzis & Kalandides, 2015; Zenker & Petersen, 2014). Dolayislyla sehir pazarlamasinda dogru
stratejinin belirlenebilmesi icin, hedef kitleyi anlamak ve onlarin memnuniyetini artiracak sehir algisini
yakalamak gerekmektedir (Eshuis & Klijn, 2017; Kavaratzis, 2007; Warnaby & Medway, 2013). Ozetle
sehir pazarlamasinin amaci, uzun vadeli toplumsal sirdirilebilirligi saglamak ve sehirde yasan tim
bireylerin memnuniyetini artirmaktir (Aaker & Moorman, 2017). Mevcut bireyleri elde tutarak, sehre
gelen kisi sayisini artirmak ve diger sehirlerden farklilasmak igin sehir pazarlamasi stratejileri
kullanilmaktadir (Braun, 2008; Luo et al., 2013). Sehir pazarlamasi icin en yiksek basari; yliksek s6hrete
ve olumlu bir etkiye sahip, benzersiz ve taninirhg ile fark yaratmis bir sehir markasi olusturabilmektir
(zhao, 2013).

Sehir pazarlamasi, bir sehri veya bolgeyi tanitmak icin pazarlama alanindaki fikirleri, kavramlari ve
araglari kullanir ve diger sehirlerle karsilastirildiginda bir sehrin konumunu iyilestirir (Van Assche et al.,
2020; Yezhova, 2020). Su anda diinyadaki birgok sehir, sehir pazarlamasi stratejilerini etkin bir sekilde
uygulamaktadir (Colomb, 2012; Deffner et al., 2020; Kavaratzis, 2008; Kavaratzis & Hatch, 2013; Ma et
al.,, 2021). Uygulanan strateji, sehirden sehre gore cekici sloganlar, tasarimlar ve logolar iceren
kampanyalara kadar cesitlilik gostermektedir (Ashworth & Kavaratzis, 2009; Govers, 2013).
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1.2. Sehir Markalagmasi

Son 20 yildir hem sehir pazarlamasi uygulamalarinda hem de akademik calismalarda markalasmaya
dogru bir ivmelenme oldugu goriilmektedir (Anholt, 2006; Kavaratzis, 2008; Ma et al., 2021; Rainisto,
2003). Sehir markalasmasi, ziyaretgilerle iliskileri giliclendirmeyi ve sehir hakkinda iyi bir imaj
olusturmayi amacglayan bir sehir pazarlama stratejisidir (Kavaratzis, 2004; Parkerson & Saunders, 2005;
Zhao, 2013). Sehir markalama stratejisinin amaci, bir sehri veya Ulkeyi uluslararasi dizeyde tanitmak
oldugu icin, hiikiimet tarafindan yonetilmesi gereken stratejik eylemlerden biri olarak distinilebilir
(Audouin, 2022; Hazime, 2011). Bu ylzden sehir markalari farkli sektorlerin etkilesimini iceren ve siyasi
cevreyle i¢ ice gegmis karmasik cografi, iliskisel ve kurumsal sistemlere gomuliadir (Aydoghmish &
Rafieian, 2022). Anholt (2006) sehir markalasmasinin bir yer veya boélge icin bir kimlik yaratma ve
ardindan bunu hem i¢ hem de dis kamuoyuna tanitmaya yodnelik bir hikiimet ¢abasi oldugunu
belirtmektedir.

Sehir markalasmasinin kitlelerin aktif katilimini saglamasi agisindan sehir pazarlamasindan énemli farki
bulunmaktadir. Sehir markalasmasi, paydas katiimini tesvik eder ve sadece hedef gruplara bilgi
dagitmanin ve onlardan bilgi toplamanin 6tesine gecen politika araclari uygular (Deffner et al., 2020;
Dinnie, 2011; Kavaratzis & Kalandides, 2015; Ma et al.,, 2021; Pike & Page, 2014). Sehir
markalasmasinda, sehirde yasayan bireyler ve sirketler gibi hedef kitlelerin, markalasma
uygulamalarinin olusturulmasi ve uygulanmasinda ortak tasarima katilan paydaslar haline gelmesi
beklenmektedir (Braun et al., 2013; Hazime, 2011; Kavaratzis, 2004; Lucarelli & Olof Berg, 2011; Ma et
al., 2021).

2. YONTEM

Bu calismanin; (a) sehir markalasmasi ve pazarlamasina yonelik hazirlanan lisansistli ¢alismalar
yardimiyla Tirk sehirlerinin bu ¢alismalardaki genel durumunu gérmek ve (b) uluslararasi calismalarda
sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi ile ilgili bilimsel calismalarin zaman igindeki gelisimine
kapsamli bir genel bakis saglamak seklinde iki temel amaci bulunmaktadir. Bu amaglara ulasmak igin,
calismada sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi alaninda ortaya cikan temel egilimleri, kavramlari
ve anahtar kelimeleri bibliyometrik analiz yoluyla belirlemek ve analiz etmek hedeflenmektedir. Bu
sayede, ana temalar, arastirma egilimleri ve arastirma bosluklari belirlenerek, alandaki arastirmacilara
ve sehir yoneticilerine ongoériler sunmak, mevcut bilgi birikimini yonlendirmelerine ve katkida
bulunmalarina yardimci olmak hedeflenmektedir. Bahsedilen hedef ve amacglara ulasmak igin iki
c¢alisma yapilmistir. Birinci calismada (Calisma-1), Web of Science Core Collection (WoSCC) veri
tabaninda yer alan dergilerde “sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi” konusunda yayimlanmis
calismalar analiz edilmistir. ikinci calismada ise (Calisma-2), Tiirkiye’de hazirlanmis lisansiistii tezlerinin
genel bir gériniminl saglamak icin Yiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi'nde bulunan yiksek
lisans ve doktora tezleri incelenmistir.

Bibliyometrik analiz, belirlenmis bir ¢alisma alanindaki bilimsel literatlrin yayillimini incelemek ve
degerlendirmek icin istatistiksel ve matematiksel teknikler kullanan nicel bir arastirma metodolojisi
olarak ifade edilir (Liao & Cheng, 2022). Akademik yayinlar arasindaki egilimleri, konfiglirasyonlari ve
baglantilari ortaya ¢cikarmak amaciyla yayin sikliklari ve atif sayilari gibi hususlari kapsayan bibliyografik
verilerin metodik olarak toplanmasini ve incelenmesini gerektirir (Kumar et al., 2023; Sharma et al.,
2021). Bibliyometrik analiz, akademik belgelerin niteliklerini inceleyerek, belirli bir alandaki
arastirmalarin entelektliel ¢ercevesi, ilerleyisi ve yansimalari hakkinda fikir verir (Dong et al., 2023;
Moyle et al., 2020).

Nicel arastirma metodolojileri baglaminda bibliyometrik analiz, deneysel kanit saglama ve veri odakli
karar verme siireglerini destekleme konusunda ¢ok nemli bir rol oynamaktadir (Kumar et al., 2023).
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Arastirmacilarin arastirma ciktilarinin etkisini ve Uretkenligini dlgmelerini ve 6lgmelerini saglayarak
bilimsel katkilarin kalitesini ve 6nemini degerlendirmek icin bir temel saglar (Hyk et al., 2022; Moyle et
al., 2020). Ayrica bibliyometrik analiz, arastirmalardaki yeni egilimleri ve bosluklari belirleyip,
gelecekteki yonelimleri tahmin ederek, arastirma finansmani ve yonetimi cabalarinda karar verme
sureclerine ve kaynak tahsisine rehberlik edebilir (Kumar et al., 2023; Sharma et al., 2021).

3. BULGULAR

Calismanin bu bolumd, iki asamadan olusmaktadir. Birinci kisminda (Calisma-1), Web of Science Core
Collection (WoSCC) veri tabaninda yer alan dergilerde yayimlanmis calismalar analiz edilirken ikinci
kisminda (Calisma-2), Yiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi’'nde bulunan yiiksek lisans ve doktora
tezleri incelenmistir. Kiiresel egilimleri, en son gelismeleri ve uluslararasi arenada kabul gérmdis en iyi
uygulamalari aktarabilmek adina uluslararasi yayinlar icin WoSCC veri tabaninda yer alan dergilerde
yayimlanmis ¢alismalar analiz edilmistir. Ulusal literatiirde ise “sehir pazarlamasi” ve “sehir
markalasmasi” konusunda yayina denk gelinmemesi sebebiyle, en kapsamli ve en detayh bir sekilde
ulasilabilecek veri kaynagi olan lisansusti tezlerden veriler alinmistir.

3.1. Galisma-1

Bibliyometrik ¢alismalarda, saygin hakemli dergilerin segimi, alanda kabul gérmesi agisindan oldukga
6nemlidir (Van Raan, 2005). Web of Science Core Collection (WoSCC) akademi dlinyasinin en énemli
bilimsel literatir veri tabanlarindan biridir (Lv et al., 2022) ve giicli bir indeks yapisina sahiptir. Bu
calismada, bu glicli indeks yapisinda yer alan s6z konusu saygin dergilerde yayimlanmis ¢alismalara
ulasmak icin, bircok bilim dalinda siklikla kullanilan WoSCC veri tabani kullanilmistir. Veri kalitesini
saglamak icin, tim veriler ***"City marketing" OR "city branding" (Topic)*** arama stratejisi
kullanilarak WoSCC cevrimici veri tabanindan indirilmistir. Pazarlama, sehir planlamasi, ekonomi,
turizm, sosyoloji ve daha pek ¢ok alanda kullanildigi icin, konu aramasinda tim makalelere ulasmak
icin konu (topic) taramasi yapilmistir ve “sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi” anahtar kelimeleri
kullanilmistir. Calisma kapsaminda kullanilan veriler “makale” tiiriinde ve ingilizce dilinde hazirlanmis
calismalari icermektedir. Analizin tiim arastirma trendlerini yakalamasini saglamak ve basimi devam
eden calismalari analiz strecine dahil etmemek igin veri araligi 31.12.2022'ye kadar yayinlanan
makalelerle sinirlandiriimistir. WoSCC veri tabanindan disa aktarilan veriler, kitap incelemeleri,
basyazilar ve konferans bildirileri gibi cok sayida ilgisiz kayit icerdigi icin, bu kayitlari cikarmak amaciyla,
her kaydin basliklari ve Gzetleri taranarak ve dahil etme kriterlerini karsilamayan kayitlari harig
tutularak Microsoft Excel programi araciligiyla veri temizleme islemleri yapilmistir. Ozellikle, hakemli
makale olmayan, akademik dergilerde yayinlanmamis ve/veya “sehir pazarlamasl” ve “sehir
markalasmasi” konularina odaklanmayan kayitlar harig tutulmustur. Yukarida belirtilen arama stratejisi
kullanilarak WoSCC veri tabanindan toplam 582 makaleye ulasiimistir. Baslk, yazar(lar), yayin yili, dergi
adi, anahtar kelimeler ve atif sayisi dahil olmak tzere her makalenin bibliyografik verileri, daha detayli
inceleme igin bir Microsoft Excel elektronik tablosuna aktariimistir. Temizleme islemleri yapildiktan
sonra 555 calisma ile analiz stirecine gegilmistir.

WoSCC veri tabaninda yer alan dergilerde, 31 Aralik 2022 tarihine kadar yayimlanmis “sehir
pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi” konulu ¢alismalarin yillara gore yayin sayilari dagilimi yapilmis
ve Grafik 1’de gosterilmistir.
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Grafik 1. WoSCC Veri Tabaninda Yer Alan Calismalarin Yillara Gore Dagilimi
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WoSCC veri tabaninda yer alan dergilerde, “sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi” konusunda
yapilan calismalarin yillara gére yayin sayisini gosteren Grafik 1 incelendiginde ilk ¢alismanin 1979
yilinda literatiire kazandirildigi gériilmektedir. ilk olarak Meyer (1979)'in calismasi ile baslayan “sehir
pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi” konularindaki yayinlarin, en fazla yapildigi yil 58 adet ¢alismaile
2020 yihdir. Devaminda 56 adet ¢alisma ile 2018 yil gelirken, Gglnci sirada 2021 yili ve 2022 yillari
gelmektedir. Bu yillarda WoSCC veri tabaninda yer alan dergilerde yayimlanan ¢alismalarin sayisi 49’da

kalmistir.

Yapilan galismalarin yillara gore dagiliminin belirlenmesinin ardindan “sehir pazarlamasi” ve “sehir
markalasmasi” konusunda en fazla atif alan ¢alismalar belirlenmistir. Bu ¢alismalar ve ¢alismalara ait

bilgiler Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1: Sehir Pazarlamasi ve Sehir Markalasmasi Calismalarinda En Cok Atif Yapilan Makaleler

Makale Bashigi Yazar(lar) ve Yayin Yili Atif Sayisi
City branding: An effective assertion of identity or a | Kavaratzis and Ashworth (2005) | 1779
transitory marketing trick?
The dynamics of place brands: An identity-based approach | Kavaratzis and Hatch (2013) 1063
to place branding theory
City marketing, image reconstruction and urban | Paddison (1993) 1062
regeneration
City branding: A state-of-the-art review of the research | Lucarelli and Olof Berg (2011) 748
domain
Beyond the logo: Brand management for cities Ashworth and Kavaratzis (2009) | 692
Authenticating queer space: Citizenship, urbanism and | Bell and Binnie (2013) 675
governance
City branding and the Olympic effect: A case study of Beijing | Zhang and Zhao (2009) 629
The image of the creative city: Some reflections on urban | Vanolo (2008) 562
branding in Turin
From '"necessary evil' to necessity: Stakeholders' | Kavaratzis (2012) 544
involvement in place branding
Policy boosterism, policy mobilities, and the extrospective | McCann (2013) 369
city

Urban Academy | Urban Culture and Management ISSN: 2146-9229

290 {%3.



Pazarlamada Sehir Calismalari: Tiirk Sehirlerinin Dlindi, Buglinu, Gelecegi

Sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi konusunda en fazla atif almis yayinlarin gosterildigi Tablo 1
incelendiginde ilk sirada yer alan “City branding: An effective assertion of identity or a transitory
marketing trick?” (Kavaratzis & Ashworth, 2005) bashkli calismada yazarlar, pazarlama teorisi ve
pratigindeki cagdas gelismeleri kullanarak, tGrtin markalasmasinin, cagdas sehirle 6nemli bir ilgisi olan
glicli bir imaj olusturma stratejisi olarak sehir markalasmasina nasil donustiirtlebilecegini
dnermektedir. ikinci siradaki “The dynamics of place brands: An identity-based approach to place
branding theory” (Kavaratzis & Hatch, 2013) baslikli calismada yazarlar tarafindan, yer markasi ve yer
kimligi arasindaki iliskiye dayanan, kimligi i¢ ve dis arasinda sirekli bir diyalog olarak géren ve yer
kimligine daha dinamik bir bakis acisi 6neren bir goris 6nerilmektedir. “City marketing, image
reconstruction and urban regeneration” (Paddison, 1993) baslikh makalede yazar, kent markasini ve
yonetimini anlamak igin hem kent pazarlamasi hem de kentsel déniisiim lzerine teorik bir gerceve
sunmaktadir. En ¢ok atif alan dordiincii calisma olan “City branding: A state-of-the-art review of the
research domain” (Lucarelli & Olof Berg, 2011) baslikli calismada, sehir markalasmasi arastirmalarinin,
konuya nasil yaklastiklarini belirlemekte ve bu alandaki mevcut durumun kisa ve 6zli bir analizini
yapmaktir. “Beyond the logo: Brand management for cities” (Ashworth & Kavaratzis, 2009) baslikh
calismada en c¢ok atif alan besinci ¢alisma olarak dikkat cekmektedir. Bu calismada yazarlar, sehir
markalasmasinin yikselisini ve popdulerliginin nedenlerini tanimlamakta ve kurumsal markalasmanin
temel unsurlarinin kisa bir incelemesinin ardindan, bu iki markalasma bigimi arasindaki temel
benzerlikleri tespit etmektedir. Devaminda gelen “Authenticating queer space: Citizenship, urbanism
and governance” (Bell & Binnie, 2013) baslkli calismada yazarlar, yeni kentsel diizenin kentlerdeki
cinsellestirilmis alanlar Gzerindeki etkisi ve cinsel '6tekilerin' kentsel donisiim siirecine nasil dahil
edildigi incelenmektedir. Zhang ve Zhao (2009) tarafindan hazirlanmis “City branding and the Olympic
effect: A case study of Beijing” baslikh makale, Cin'in baskenti Pekin'i markalastirma cabalarinin
etkinligini incelemis ve kent yonetimi tarafindan markalastirilan kimlik ve temel degerler ile ziyaretgiler
ve kent sakinleri tarafindan deneyimlenen gergekler arasinda bir uyumsuzluk oldugunu tespit etmistir.
Tabloda sekizinci sirada yer alan ve Vanolo (2008) tarafindan hazirlanmis “The image of the creative
city: Some reflections on urban branding in Turin” baghkli ¢calisma italya'nin Torino kenti érneginde
yaratici kentin nasil kullanildigini ve sergilendigini analiz etmekte ve kentin, uluslararasi diizeyde yeni
kentsel temsilleri tanitmaya c¢alisan ve kentsel markalasma kampanyalari yoluyla kiltirel, post-
endistriyel ekonomi fikirlerini kutlayan tipik bir sanayi kenti 6rnegini temsil ettigini ortaya
koymaktadir. Kavaratzis (2012) tarafindan hazirlanmis bir diger calisma olan “From "necessary evil" to
necessity: Stakeholders' involvement in place branding” bashkli makale, paydaslarin yer markalarinin
yaratilmasi, gelistirilmesi ve nihayetinde sahiplenilmesindeki roliine odaklanmakta ve son literatiirde
paydas odakl yer markalamasina dogru bir dénisiin altini gizmektedir. En ¢ok atif alan onuncu makale
olan “Policy boosterism, policy mobilities, and the extrospective city” baslikh ¢alismada McCann (2013),
politika giclendiriciligi kavrami, yerel olarak gelistirilen ve/veya yerel olarak basarili politikalarin,
programlarin veya uygulamalarin daha genis cografi alanlarda ve daha genis ilgili akran topluluklarina
aktif tanitimini iceren geleneksel markalasma ve pazarlama faaliyetlerinin bir alt kiimesi olarak
tanimlanmaktadir.

Calismanin devaminda sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi ¢alismalarinda arastirma egilimleri
belirlenmistir. Bu egilimler Tablo 2’de gosterilmistir.
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Tablo 2: Sehir Pazarlamasi ve Sehir Markalasmasi Calismalarindaki Arastirma Egilimleri

Kiime Adi Kiime Agiklamasi Konular
Kent Kimligi Bir sehrin benzersiz karakterini tanimlayan kiltirel | Kaltarel miras, yerel
ve tarihi nitelikleri ve bu niteliklerin pazarlama | gelenekler, kent tarihi, kimlik
¢abalarini nasil etkiledigini arastirir. odakli markalagma.
Yer Markalagmasi Bir kenti cekici ve rekabetgi bir destinasyon olarak | Marka imaji gelistirme, algi
konumlandirma stratejilerine odaklanir, sehrin | yonetimi, destinasyon

imajini gesitli paydaslar arasinda yanki uyandiracak | konumlandirma.
sekilde sekillendirir.

Paydas Katilimi Ozgiinliik, kapsayicilik ve toplum odakli stratejiler | Yerlesik katilimi, kamu-6zel
olusturmak icin sehir markalarini sekillendirmede | sektor ortakliklari, toplum
cesitli paydaslarla is birligini inceler. katilimi.

Dijital Pazarlama Sehirlerin tanitiminda dijital platformlarin ve | Sosyal medya pazarlamasi,
teknolojilerin kullanimini inceler, gevrimigi varhgi | dijital kampanyalar,
ve kuresel kitlelerle etkilesimi vurgular. cevrimigi itibar yonetimi.

Surdirulebilir Sehircilik | Surdirulebilirligin sehir pazarlamasina | Yesil girisimler, eko-turizm,

entegrasyonunu arastirir ve gevreye duyarl kitleleri | strdiirilebilir altyapi, iklime
cekmek icin bir ara¢g olarak c¢evre dostu | duyarl markalasma.
uygulamalari vurgular.
Ekonomik Kalkinma Ekonomik blylumeyi tesvik etmek, yatirnmlari | Yatinm ¢ekme, is gelistirme,
cekmek ve sehirleri is dostu ortamlar olarak | inovasyon ekosistemleri.
konumlandirmak icin  pazarlama ¢abalarini
kullanmaya odaklanir.

Turizm Tanitimi Turist cekmeye yonelik stratejilere odaklanir, bir | Turistik cazibe merkezleri,
sehrin turistlerin ugrak noktasi olarak Gniine | etkinlik pazarlamasi,
katkida bulunan cazibe merkezlerini, etkinlikleri ve | konaklama hizmetleri, kiiltlr
hizmetleri vurgular. turizmi.

Yenilikgilik ve Yaraticilik | inovasyon ve yaraticl enddstrilerin | Startup ekosistemleri,
desteklenmesinin  bir sehrin  markasini  ve | yaratici kimeler, inovasyon
girisimciler ve vyaratict profesyoneller i¢in | merkezleri, sanatsal
cekiciligini nasil artirabilecegini arastiriyor. topluluklar.

Tablo 2’de yer alan bilgiler, sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi ile ilgili calismalarda gozlemlenen
arastirma egilimlerini tanimlamaktadir. Tabloda her bir kiime adina bir kiime tanimi ve s6z konusu
arastirma egiliminin kapsadigi konular yer almaktadir. ilk kiime olan “Kent kimligi” kiimesi, bir kentin
kimligine katkida bulunan benzersiz kiltiirel ve tarihi 6zelliklerinin arastirilmasini vurgulamaktadir. Bu
egilimdeki arastirmacilar, genellikle kiiltirel mirasa, yerel geleneklere, kent tarihine ve kimlik odakl
markalasmaya odaklanarak, etkili pazarlama stratejilerini sekillendirmek icin bu 6zelliklerden nasil
yararlanilabilecegini anlamaya calismaktadir. “Yer markalasmasi” kiimesi, bir kenti arzu edilen bir
destinasyon olarak konumlandirmayl amaglayan stratejiler etrafinda donmektedir. Bu kiimedeki
akademisyenler, paydaslar arasindaki algilari etkilemek icin marka imajlarinin ve tekniklerinin
gelistiriimesine odaklanmaktadir. Bu egilimdeki konular arasinda marka imaji gelistirme, algi yonetimi
ve etkili destinasyon konumlandirmasi yer almaktadir. “Paydas katiimr” kiimesi, sehir markalarinin
sekillendirilmesinde cesitli paydaslarin is birligine dayali katihmina odaklanmaktadir. Arastirmacilar
kent sakinlerinin katilimini saglamaya, kamu-6zel sektor ortakliklari kurmaya ve toplum odakli
markalasma c¢abalarini tesvik etmeye yonelik stratejileri arastirmaktadir. Kapsayicilik, 6zglinlik ve
toplum katilimi bu egilimin ana temalaridir. Dordiinci kiime olan “dijital pazarlama” kiimesi, sehirleri
tanitmak icin dijital platformlarin ve teknolojilerin kullaniminin altini ¢izmektedir. Bu alandaki
akademisyenler, cevrimici varligi gelistirme, dijital kampanyalari yonetme ve sosyal medya pazarlamasi
ile cevrimigi itibar yonetimi yoluyla kiresel kitlelerle etkilesim kurma stratejilerini incelemektedir.
Surdurilebilirlik entegrasyonuna odaklanan “siirdiiriilebilir ~sehircilik” kimesi, c¢evre dostu
uygulamalarin sehir markalasmasini nasil gelistirebilecegini arastirmaktadir. Arastirmacilar yesil
girisimleri, eko-turizmi ve iklim-bilingli markalasmayi inceleyerek siirdiiriilebilir uygulamalarin ¢evre
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bilingli ve cevre odakl kitleleri sehre cekmedeki rollinii vurgulamaktadir. “Ekonomik kalkinma” kiimesi,
pazarlama gabalari ile ekonomik blylmenin kesistigi noktalari incelemektedir. Bu kiimede ¢alismalari
olan akademisyenler sehre yatirnm/yatirimci ¢ekmek, is modellerinin gelisimini tesvik etmek ve
yenilikgilik ve girisimcilik icin uygun ortamlar yaratmak icin stratejileri incelemektedir. “Turizm tanitim”
kiimesinde arastirmacilar, bir sehrin turistik bir destinasyon olarak itibarina katkida bulunan cazibe
merkezlerini, etkinlikleri ve hizmetleri vurgulayarak turist cekme stratejilerini arastirmaktadir. Kiltdr
turizmi, etkinlik pazarlamasi ve agirlama hizmetleri ana konulardir. Son kiime olan “yenilikgilik ve
yaraticilik” kiimesi, inovasyon ve yaratici endustrileri tesvik etmenin bir sehrin markasini, girisimciler
ve yaratici profesyoneller igin cekiciligini nasil artirdigini arastirir. Konular arasinda sehir tanitimi
acisindan start-up ekosistemlerinin, yaratici kiimelerin, inovasyon merkezlerinin ve sanatsal
topluluklarin gelistirilmesi yer almaktadir.

Bu kisimda son olarak WoSCC veri tabaninda yer alan dergilerde, “sehir pazarlamasi” ve “sehir
markalasmasi” konusunda yapilan ¢alismalarda kullanilan anahtar kelimelerin analizi yapilmis ve elde
edilen bibliyometrik harita Sekil 1'de gosterilmistir.

Sekil 1. WoSCC Veri Tabaninda Yer Alan Calismalarda En Sik Kullanilan Anahtar Kelimeler
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Sekil 1'de yer alan baglantilar incelendiginde, WoSCC veri tabaninda yer alan dergilerde, “sehir
pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi” konusunda yapilan ¢alismalarda en sik kullanilan anahtar
kelimelerin sirasiyla “sehir markalasmasi, yer markalasmasi, sehir pazarlamasi, yer pazarlamasi,
sehirler ve markalar” oldugu goérilmektedir.

Sekil 1 incelenmeye devam edince, “sehir markalasmasi” ile genellikle “sosyal medya, akilli sehirler ve
Cin” anahtar kelimelerinin bir arada kullanildig1 goriilmektedir. Benzer bir sekilde “sehir pazarlamasi”
anahtar kelimesi, siklikla “marka tutumlari, sehir nitelikleri, sehir sakinleri ve sehir imaji” ifadeleri bir
arada kullanilmistir. Kullanilan anahtar kelimelerdeki bir diger kimelenme, “yer markalasmasi, yer
pazarlamasi, vatandas katilimi ve kent (yer) kimligi” kavramlarinin bir araya gelmesiyle olusmaktadir.

| Kent Kultiirii ve Yonetimi  ISSN: 2146-9229 293 /. 3



City Studies in Marketing: The Past, Present and the Future of Turkish Cities

3.2. Galisma-2

Calismanin bu bélimiinde, ulusal literatlire kazandirilmis lisansiisti tezlerin incelemesi yer almaktadir.
Calisma-2 kapsaminda Yiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi'nde yer alan lisanslstl tezleri
belirlemek igcin “sehir pazarlamasl” ve “sehir markalasmasi” kavramlari kullanilarak tarama
gerceklestirilmistir. Aranacak alan boéliminde “timid” segilerek, sadece baslik Gzerinden yapilacak
aramadan kaynaklanacak yanliligin éniine gegilmesi hedeflenmisgtir.

11 Agustos 2023 tarihinde yapilan tarama sonucunda, 80 yiiksek lisans tezi ve 19 doktora tezi olmak
lizere toplam 99 lisansistii tez calismasina ulasilmistir. ilgili tezler; “Tar”, “Yil”, “Yayin Dili”,
“Universite”, “Anahtar Kelime” ve “Tezde Iincelenen Sehir” gibi parametreler kapsaminda
incelenmistir.

ilk olarak “sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi” konusunda hazirlanmis lisansiisti tezlerin tiirleri
belirlenmis ve Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3: YOK Ulusal Tez Merkezi'nde Yer Alan Lisansiistii Calismalar

Tez Tirii Tez Sayisi Yiizde
Yiksek Lisans 80 80,81%
Doktora 19 19,19%
Toplam 99 100,00%

Yiksekdgretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi’'nde yer alan “sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi”
konulu lisans Ustli tez sayilari belirlenmistir. Tablo 3’te gosterilen sayilar incelendiginde toplam 99
¢alismanin %80,81’inin yiiksek lisans tezi, %19,19’unun ise doktora tezi oldugu gorilmustir.

Tez tirleri belirlendikten sonra, calismanin devaminda lisansistli tezlerin yillara gore dagilimi
belirlenmis ve Grafik 2’de gosterilmistir.

Grafik 2. YOK Ulusal Tez Merkezi’nde Yer Alan Lisansistii Calismalarin Yillara Gére Dagilimi
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Turkiye’de hazirlanmis lisansustl tezlerin yillara gore dagiliminin gosterildigi Grafik 2 incelendiginde
yayin sayilarindaki asimetrik dagilim géze carpmaktadir. Yiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi’'nde
yer alan “sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi” konulu lisans Usti tezlerin en ¢ok 2019’da
savunuldugu gorilmektedir. 19 adet calismanin yapildigi bu yih 14 c¢alisma ile 2022 yili takip
etmektedir. Ugiincii sirada ise 13 calisma ile 2017 yili yer almaktadir. Grafik 2’de yer alan bilgilerde,

-
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2010 yilindan itibaren her yil mutlaka en az 2 defa “sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi”
konusunda lisansistii tez hazirlandigi sonucuna ulasiimaktadir.

Calismanin devaminda, Tablo 4’te lisans Uisti tezlerin hazirlandigi dile gére dagihimlari gésterilmistir.

Tablo 4. YOK Ulusal Tez Merkezi’'nde Yer Alan Lisansiistii Calismalarin Yayin Dilleri

Yayin Dili Tez Sayisi Yiizde
ingilizce 13 13,13%
Turkge 86 86,87%
Toplam 99 100,00%

Tablo 4’te yer alan bilgiler incelendiginde “sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi” konusunda
hazirlanan lisansisti tezlerin ¢ok blyiik bir orani Tlirkce hazirlanmistir. % 86,87’lik orana sahip Tirkge
tezler disinda toplam 13 adet ingilizce calismanin yiizdelik orani % 13,13 olarak hesaplanmustir.

Yiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi’'nde yer alan “sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi”
konulu lisans Ustl tezlerin hazirlandigi Universitelerin Grafik 3’te gosterilmistir.

Grafik 3. Sehir Pazarlamasi ve Sehir Markalasmasi Konulu Tezlerin Hazirlandigi Universiteler

Ege Universitesi [ ] 2
Dumlupinar Universitesi e —— %
Aydin Adnan Menderes Universitesi e ———— %
Ankara Universitesi | — %
Akdeniz Universitesi %
Sakarya Universitesi | 2 3
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Yeditepe Universitesi e — 3 4
Selguk Universitesi [ 3 4
Izmir Ekonomi Universitesi o ————————— 3
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Gaziantep Universitesi e ———— 3
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Sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi konulu tezlerin hazirlandigi Gniversiteler siralamasinin
gosterildigi Grafik 3 incelendiginde (tim Universiteler icin bkz: Ek-2), en ¢ok calismanin 4’er tane tez ile
bes Universitede hazirlandigi goriilmektedir. Bu (Universiteler; Gaziantep Universitesi, inéni
Universitesi, izmir Ekonomi Universitesi, Selcuk Universitesi ve Yeditepe Universitesi seklinde
siralanmaktadir. Bu dniversitelerden indni Universitesi'nde hazirlanan 4 lisansiisti tezinin tamami
doktora tezi olarak hazirlandigi goriiliirken; Gaziantep Universitesi ve izmir Ekonomi Universitesi’nde
hazirlanan tezlerin tamami ise yiksek lisans tezi olarak hazirlanmistir.
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Yiiksekdgretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi’'nde yer alan “sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi”
konusunda hazirlanmis lisans (istii tezlerinde kullanilan anahtar kelimeler gikarilarak, Sekil 2’de yer alan
kelime bulutu hazirlanmustir.

Sekil 2. YOK Ulusal Tez Merkezi'nde Yer Alan Tezlerde En Sik Kullanilan Anahtar Kelimeler

kent planlama S ehlr Salgu% arl arﬁ(aabc:g i tabiat varliklari
surdurulebilirlik p sivas yerel yonetimler paZ arlama

surdurulebilir turizm universite ogrencileri
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markalasma | . icitercinleri kuresellesme ~ gorsel kimlik ~ tarihi yapilar
karabuk-safranbolu kulturel miras
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marka

gaziantep  sehir imaji imaj el edirne

denizli gumushane gelismekte olan iller tasarim

ur mekan kimligi
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Sekil 2’de yer alan kelime bulutu, YOK Ulusal Tez Merkezi'nde yer alan “sehir pazarlamasi” ve “sehir
markalasmasi” konusunda hazirlanmis lisansistil tezlerde kullanilma sayilarina gére olusturulmustur.
En biyik alani kapsayan, “sehir markasi yaratma” anahtar kelimesi toplam 59 ¢alismada kullanilarak,
en sik tercih edilen anahtar kelime olmustur. ikinci sirada toplam 41 calismada kullanilan “sehir
pazarlamasi” ifadesi gelmektedir. En sik kullanilan anahtar kelimeler siralamasinda Uglinct sirada yer
alan “pazarlama” kelimesi ise 32 calismada kullanilmistir. ilk (i¢ sirada kullanilan anahtar kelimeleri
takiben “marka” ifadesi 25 calismada kullanilarak dérdiincii sirada yer almaktadir. Besinci sirada ise
toplam 14 ¢alismada kullanilan “marka yaratma” ve “markalasma” kavramlari bulunmaktadir.

Calisma 2’de son olarak lisansiisti tezlerde incelenmis sehirlerin hangileri oldugu arastiriimistir. En sik
incelenen sehirler, Grafik 4’'te gosterilmistir.
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Grafik 4. YOK Ulusal Tez Merkezi'nde Yer Alan Tezlerde En Sik incelenen Sehirler
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YOK Ulusal Tez Merkezi’'nde yer alan “sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi” konusunda
hazirlanmis lisanslstl tezlerde toplam 74 farkh sehir (ve ilge) inceleme konusu olmustur. En sik
incelenen sehirlerin gosterildigi Grafik 4'ten (tim sehirler igin bkz: Ek-2) goriilecegi gibi ilk sirada
toplam 12 calismaya konu olan istanbul yer almaktadir. istanbul’u takiben sirasiyla, 9 ¢alismayla izmir,
7 calismayla Gaziantep, 6 c¢alismayla Konya ve 5 cgalismayla Eskisehir gelmektedir. Toplam 4’er
calismaya konu olan Afyonkarahisar, Kayseri ve Usak altinci sirada bulunurken, yedinci sirada toplam
3’er ¢alismaya konu olan Antalya, Bursa ve Edirne yer almaktadir.

SONUG:

Sehir pazarlamasi ve sehir markalagsmasi, modern diinyada sehirlerin rekabetci ve sirdirilebilir bir
sekilde gelismesi icin 6nemli bir strateji haline gelmistir. Bu ¢alisma, sehir pazarlamasi ve sehir
markalasmasi alanindaki bilimsel arastirmalarin zaman icindeki gelisimini incelemek ve temel
egilimleri, kavramlari ve anahtar kelimeleri bibliyometrik analiz yoluyla belirlemek amaciyla
gerceklestirilmistir. Elde edilen verilerle, sehir pazarlamasi ve markalasmasi alanina yonelik 6nemli
bulgular ve dngoériler sunmaktadir.

WoSCC veri tabaninda yer alan dergilerde yapilan analizler, sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi
alaninin ilk olarak 1979'da literatiire girdigini géstermektedir. ilk calisma Meyer (1979) tarafindan
sunulmus ve bu alandaki arastirmalarin dnlna agmistir. Bibliyometrik analizler, bu alanin zaman iginde,
Ozellikle son on yilda hizla biyidigiini gostermektedir. 2020 yili, en fazla yayinin gergeklestirildigi yil
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu yilda WoSCC veri tabaninda yer alan dergilerde 58 adet calisma yapilmistir,
bu da alanin ne kadar dinamik oldugunu yansitmaktadir. Bu artisin, sehirlerin markalasmasi ve
pazarlama stratejilerine daha fazla ilgi gosterildigini, sehirlerin kiiresel rekabetgiliklerini artirmaya
yonelik buylyen bir farkindalikla paralel oldugunu séylemek mimkdnddr.

En fazla atif alan yayinlar incelendiginde, Kavaratzis ve Ashworth'un 2005 yilinda yayimladigi "City
branding: An effective assertion of identity or a transitory marketing trick?" baslikli calismanin 6ne
¢iktigl gorilmektedir. S6z konusu ¢alisma, sehir markalasmasini Griin markalasmasi ile iliskilendirerek
gliclh bir imaj olusturma stratejisinin sehir markalasmasina nasil uyarlanabilecegi konusunda 6nemli
bir referans olmustur. Ayni sekilde, Kavaratzis ve Hatch'in 2013 tarihli galismasi olan "The dynamics of
place brands: An identity-based approach to place branding theory" calismasi da yer markasi ve yer
kimligi arasindaki iliskiyi vurgulayan énemli bir teorik katki sunmaktadir.
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Anahtar kelimelerin incelenmesi, sehir markalasmasi ve sehir pazarlamasi alanindaki ana temalari ve
odak noktalarini belirlememize yardimci olmustur. Bu analiz, “sehir markalasmasi”, “yer
markalagsmasi”, “sehir pazarlamasi”, “yer pazarlamasi”, “sehirler” ve “markalar” kelimelerinin en sik
kullanilan anahtar kelimeler oldugunu gostermektedir. Bu kelimeler, arastirmacilarin ¢alismalarini
tanimlamak ve siniflandirmak igin en yaygin terimlerdir. Yapilan analizler, sehir pazarlamasi ve sehir
markalasmasi literatliriniin belirli ana temalar etrafinda toplandigini gostermektedir. Bu ana temalar,
sehir kimligi, yer markalasmasi, paydas katilimi, dijital pazarlama, stirdirtlebilirlik, ekonomik kalkinma,
turizm tanitimi ve yenilikgilik/yaraticiik olarak siralanabilir. Bu temalarin her biri, sehirlerin
markalasma siireclerinde ele alinmasi gereken 6nemli konulari yansitmaktadir. Ancak, bu analizler ayni
zamanda bazi arastirma bosluklarini da géstermektedir. Ornegin, sosyal medyanin sehir markalasmasi
Gizerindeki etkisi, akilli sehirlerin markalasma stratejilerine entegrasyonu ve Cin gibi bliyliyen pazarlarin
sehir markalasmasina etkileri gibi konular daha fazla arastirma gerektiren alanlardir. Ayrica,
surdirdlebilirlik ve ¢evre dostu uygulamalarin sehir markalagsmasindaki roltini inceleyen ¢alismalarin
artmasi sehir markalasmasi stratejilerinin daha etkili bir sekilde gelistirilmesine katki saglayabilir.

Turkiye'de sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi alaninda yapilan lisanslstl tezlerin analizi, bu
konunun tlkemizde 6nemli bir ilgi gordiglinii géstermektedir. Yapilan analizlerde, lisansisti tezlerin
daha ¢ok yiksek lisans diizeyinde hazirlandigini géstermektedir. Bu konuda, doktora diizeyinde daha
fazla arastirma yapilmasinin tesvik edilmesi gerektigi dikkat cekmektedir. Ozellikle son yillarda, bu
alandaki tezlerin sayisinda artis yasanmistir ve Istanbul, izmir, Gaziantep gibi biiyiik sehirlerin bu
alandaki arastirmalara oncilik ettigi gorilmektedir. Her ne kadar bu sehirler, Tirkiye'de sehir
markalasmasi alaninda yapilan arastirmalarin merkezlerini olustursa da diger sehirlere yonelik daha
fazla arastirma yapilmasi ve literatiire katkida bulunulmasi gerektigi diistintilmektedir.

Yapilan analizlerde istanbul’'un bu alandaki calismalarda 6éne c¢ikmasi, sehir markalasmasi ve
pazarlamasi konusunda da Tiirkiye’nin éncii sehri oldugunu géstermektedir. istanbul’un uluslararasi
bir metropol olarak benzersiz bir cazibeye sahip olmasi, konu hakkinda ¢alisan arastirmacilari bu sehir
dzelinde calisma yapmaya ¢cekmektedir. Ayrica istanbul’'un markalagsma stratejilerini incelemek, diger
sehirler icin 6rnek olusturabilecek sonuglar ortaya koyabilir. istanbul’un yani sira; izmir, Gaziantep,
Konya ve Eskisehir gibi diger blyik sehirlerin de yogun bir sekilde incelenmesi, Turkiye'nin farkli
bolgelerindeki sehirlerin markalasma potansiyelini ve stratejilerini anlamak agisindan énemlidir. Bu
sehirlerin, yerel 6zelliklerini vurgulayarak markalasma calismalarini nasil yirittigiini anlamak, bircok
acidan katki sunabilir. Ornegin arastirmalarda farkli sehirlerin incelenmesi; diger sehirlerin ekonomik
yapilarini, kiltirel miraslarini, cografi konumlarini ve markalasma stratejilerini farkhlastirabilir. Bu
cesitlilik, diger sehirler icin 6zgilin stratejiler gelistirmek igin bir kaynak olabilir. Son olarak incelenen
sehirler arasindailgelere yonelik calismalarin var olmasi, ilgelerin kendi egsiz 6zelliklerini yansitabilmesi
acisindan 6énemli oldugu icin, sehir pazarlamasi ve markalasmasi ¢alismalari sadece biiylk sehirlerle
sinirli kalmamalidir.

Her calismada oldugu gibi bu calismanin da bazi kisitlari bulunmaktadir. ilk olarak bu ¢calisma, Web of
Science Core Collection veri tabaninda yer alan dergilerde yayimlanmis ingilizce makalelere ve
Yiiksekdgretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi'nde yer alan Tirkge lisansusti tezlere dayanmaktadir. Bu
nedenle, diger veri kaynaklarina veya farkh dillerdeki kaynaklara erisim olmadan bazi 6nemli
arastirmalari veya gelismeleri disarida birakmis olabilir. Ayrica calismada incelenen veriler 31 Aralik
2022 tarihine kadar olan ¢alismalardan elde edilmistir. Bu nedenle, bu tarihten sonraki ¢alismalarda
yer alan yeni gelismeler ve/veya glincel trendler bu analizlerde yer almamis olabilir. Bibliyometrik
analizler, yayinlarin sayisini, atif sayilarini ve anahtar kelimeleri incelemekle sinirlidir. Bu tlr analizler,
bir alanin tim karmasikligini ve derinligini yakalamak icin yeterli degildir. Ozellikle niteliksel analizler
veya icerik analizleri eksik kalmis olabilir.
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Turkiye'deki lisansiisti tezlerinin incelenmesi, bu calismanin odak noktasini Tiirkiye'ye yonlendirmistir.
Diger Ulkelerdeki sehir pazarlamasi ve markalasmasi ile ilgili lisanststl tezler bu analizlerde yer
almamistir. “Sehir pazarlamasi” ve “sehir markalasmasi” kavramlari farkli yazarlar ve arastirmacilar
tarafindan farkli sekillerde tanimlanabilir. Bu calisma, genel kabul gérmis tanimlar Uzerinden
ilerlemistir, ancak bu kavramlarin farkli baglamlarda farkli anlamlar tasidigini unutmamak énemlidir.

Bu kisitlamalara ragmen, bu ¢alisma, sehir pazarlamasi ve markalasmasi alanindaki temel egilimleri ve
anahtar bulgulari sunmak icin oldukca degerli bilgiler icerse de ileriki ¢alismalarda daha kapsamlh
analizlere ihtiyag vardir. Bu ¢alismadan ¢ikan sonuglara dayanarak gelecek calismalara yonelik bazi
Oneriler sunulabilir.

Sehirlerin, 6zellikle kriz donemlerinde (pandemi, dogal afetler, vb.) nasil markalastigina ve pazarlama
stratejilerini nasil adapte ettigine odaklanan galismalara ihtiyag vardir. Bu tir arastirmalar, krizlerin
sehir markalasmasi (zerindeki etkisini anlamaya yardimci olarak, boylesi durumlarda sehirlere yol
gosterici olacaktir. Sosyal sorumluluk projelerinin ve sirdirilebilirlik uygulamalarinin sehirlerin
markalasma stratejilerine nasil entegre edebilecegini inceleyen calismalar yapilmasi, sehirlerin
toplumsal ve cevresel acidan daha strdirilebilir bir gelecek insa etmelerine yardimci olabilir.

Ozellikle Tirkiye’de hazirlanmis lisansiistii tezler incelendiginde genellikle biyiik sehirlere yénelik
cahsmalarin oldugu gorilmastir. Dolayisiyla, bliylk sehirlerin 6tesine gecerek, kiicik sehirlerin de
markalasma stratejilerini inceleyen calismalara ihtiya¢ vardir. Bu sehirlerin kaynaklarini ve benzersiz
Ozelliklerini nasil  kullanabilecekleri {izerine yapilacak arastirmalar, sehirlerin kalkinmalarini
destekleyebilir. Sehir pazarlamasi ve markalasmasi, ¢ok farkh disiplinlerden gelen konulari
icermektedir. Bu nedenle, ekonomi, sosyoloji, iletisim, cevre bilimleri ve daha bircok alandan
arastirmacilarin is birligi yaparak daha kapsamli calismalar sunulmasi, literatirin zenginlesmesine katki
sunacaktir. Gelecek calismalara yonelik bir diger oneri ise farkli Glkelerdeki sehir pazarlama ve
markalasma stratejilerini karsilastiran arastirmalar yapilmasi yonindedir. Bu tir calismalar,
uluslararasi diizeyde degerli bilgiler sunabilir ve hangi stratejilerin hangi kosullarda daha etkili
oldugunu anlamak icin yol gosterici olacaktir. Dijital pazarlama, yapay zeka ve biyik veri gibi teknolojik
gelismelerin sehir markalagmasi Uzerindeki etkilerini inceleyen calismalar, gelecekteki pazarlama
stratejilerini  sekillendirmede o6nemli olabilir. Son olarak, sehir markalasmasi ve pazarlamasi
stratejilerinin olusturulmasinda yerel halkin daha fazla katilimini inceleyen arastirmalara odaklanmak,
yani toplumu bu stirece dahil etmek, daha etkili ve stirdirtlebilir stratejilerin olusturulmasina katki
sunacaktir.

Sonug olarak, sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi, sehirlerin strdurilebilir kalkinmasi igin 6nemli
bir ara¢ olarak kabul edilmektedir. Bu calisma, bu alandaki literatiirin gelisimini ve egilimlerini
incelemis ve ayni zamanda Turkiye’deki durumu analiz etmistir. Ayrica arastirma bosluklarina dikkat
¢ekmis ve gelecekteki arastirmacilara rehberlik etmek igin dnemli dngoériler sunmustur.

Etik Standart ile Uyumluluk

Cikar Catismasi: Yazar, kendisi ve/veya diger (iciincii kisi ve kurumlarla ¢ikar catismasinin olmadigini
beyan eder.

Etik Kurul izni: Bu calisma icin etik kurul iznine gerek yoktur.

Finansal Destek: Finansal destek kullaniimamistir.
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EXTENDED SUMMARY
Research Problem:

This study has two primary objectives. The first is to assess the general status of Turkish cities in the context of
city branding and marketing through postgraduate studies prepared for city branding and marketing. The second
objective is to provide a comprehensive overview of the evolution of scientific studies related to city marketing
and city branding over time.

Research Questions:

The research questions sought to be answered in this study can be listed as follows: How has the distribution of
studies on Turkish cities evolved over the years? In which languages are studies on Turkish cities prepared? What
types of theses are available in studies related to Turkish cities? In which universities are studies on Turkish cities
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prepared? What are the most frequently used keywords in studies on Turkish cities? Which cities have been
examined in studies related to Turkish cities? How are international studies distributed over the years? Which
international studies receive the most citations? How can research trends be clustered in international studies?
What are the most commonly used keywords in international studies?

Literature Review:

When examining the historical background, Van den Berg et al. (1990) initially mention the long-standing
application of city marketing strategies in the United States, while Braun (2008) suggests that these practices
originally originated in the Netherlands and spread worldwide with the "IAmsterdam" slogan. Although there is
no complete consensus on its origins, the concept of city marketing, which gained widespread use in the
literature in the late 1980s, encompasses various elements of city promotion, including the "selling" of cities
(Ashworth & Voogd, 1990; Bradley et al., 2002; Madsen, 1992), place marketing (Gertner, 2011; Rainisto, 2003;
Vuignier, 2017; Warnaby & Medway, 2013), destination marketing (Palmer & Bejou, 1995; Pike, 2012; Pike &
Page, 2014), and city/urban branding (Gertner, 2011; Kavaratzis, 2004; Parkerson & Saunders, 2005; Vuignier,
2017). Over the past 20 years, there has been a noticeable acceleration toward branding both in city marketing
practices and academic studies (Anholt, 2006; Kavaratzis, 2008; Ma et al., 2021; Rainisto, 2003). City branding
aims to strengthen relationships with visitors and create a positive image of the city (Kavaratzis, 2004; Parkerson
& Saunders, 2005; Zhao, 2013). As the goal of city branding is to promote a city or country on an international
level, it can be considered one of the strategic actions to be managed by the government (Audouin, 2022;
Hazime, 2011). Therefore, city brands are embedded in complex geographical, relational, and institutional
systems involving interactions from different sectors and intertwined with the political environment
(Aydoghmish & Rafieian, 2022). Anholt (2006) states that city branding is a government effort to create an
identity for a place or region and then promote it to both domestic and international audiences.

Methodology:

This study has two main objectives: (a) to assess the general status of Turkish cities in the context of city branding
and marketing through postgraduate studies, and (b) to provide a comprehensive overview of the evolution of
scientific studies related to city marketing and city branding over time in international studies. To achieve these
objectives, the study aims to identify and analyze key trends, concepts, and keywords in city marketing and city
branding through bibliometric analysis. This will enable the determination of main themes, research trends, and
research gaps, offering insights to researchers and city administrators, guiding their contributions and utilizing
existing knowledge. To fulfill these goals and objectives, two separate studies were conducted. In the first study
(Study-1), analyses were conducted on studies published in journals related to "city marketing" and "city
branding" available in the Web of Science Core Collection (WoSCC) database. In the second study (Study-2),
postgraduate theses in Turkey were examined to provide a general overview of the subject, utilizing the National
Thesis Center of the Higher Education Council of Turkey.

Results and Conclusions:

City marketing and city branding have emerged as crucial strategies for the competitive and sustainable
development of cities in the modern world. This study conducts a comprehensive analysis of the evolution of
scientific research in these fields over time, employing bibliometric methods to identify key trends, concepts,
and keywords. The findings shed light on the dynamics of city marketing and branding. The analysis of journal
articles in the Web of Science Core Collection reveals that city marketing and branding entered the academic
discourse in 1979, with Meyer's pioneering work. Bibliometric data show a rapid growth in this field, particularly
in the last decade, with 2020 marking a peak year in publications, highlighting the increasing global interest in
these topics. Key publications in the field include Kavaratzis and Ashworth's 2005 work, "City branding: An
effective assertion of identity or a transitory marketing trick?" which explores the connection between city and
product branding, and Kavaratzis and Hatch's 2013 study, "The dynamics of place brands: An identity-based
approach to place branding theory," emphasizing the link between place branding and identity. Keyword analysis
identifies prominent themes such as city branding, place branding, city marketing, place marketing, cities, and
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brands. These terms serve as common descriptors for researchers. Major themes in the literature encompass
city identity, place branding, stakeholder engagement, digital marketing, sustainability, economic development,
tourism promotion, and innovation/creativity. The analysis of Turkish postgraduate theses on city marketing and
branding underscores significant interest in these topics within Turkey, particularly at the master's level. Istanbul
stands out as a key research hub, but there's a need for broader research encompassing smaller cities and more
diverse regions. Recommendations for future research include exploring how cities brand themselves during
crisis periods, integrating social responsibility and sustainability into branding strategies, and examining the
impact of technology on city branding.
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EKLER:

Ek-1. Lisansiistii tezlerin hazirlandigi Giniversiteler
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.. Yiiksek ; Yiksek
Universite Adi u S€ Doktora | Toplam Universite Adi u S€ Doktora | Toplam
Lisans Lisans
Gaziantep Universitesi 4 4 Gumishane Universitesi 1 1
inénii Universitesi 4 4 Hali¢ Universitesi 1 1
lzmir Ekonomi 4 4 Hitit Universitesi 1 1
Universitesi
Selguk Universitesi 2 2 4 ibn Haldun Universitesi 1 1
Yeditepe Universitesi 3 1 4 I_hs.an D(.Jgralwmau Bilkent 1 1
Universitesi
/.-}fy_on K_oca_tepe ) 1 3 I”staTnbuI. Mgdlpol 1 1
Universitesi Universitesi
Dokuz Eyliil Universitesi 3 3 lzmir Yuksek Teknoloj 1 1
Enstitlsu
istanbul Gelisim Kahramanmaras Sutg
N . 2 1 3 . L . 1 1
Universitesi Imam Universitesi
Karabiik Universitesi 3 3 Kastamonu Universitesi 1 1
Sakarya Universitesi 2 1 3 Kocaeli Universitesi 1 1
Akdeniz Universitesi 2 2 l.\'/la.rdm .Am.Jklu 1 1
Universitesi
Ankara Universitesi 2 2 Marmara Universitesi 1 1
Aydin Adnan Menderes Mugla Sitki Kogman
- . 2 2 R L 1 1
Universitesi Universitesi
Dumlupinar Universitesi 2 2 Munzur Universitesi 1 1
Ege Universitesi 1 1 2 Namik Kemal Universitesi 1 1
Erciyes Universitesi 2 2 l.\'le.cmet.tln Frbakan 1 1
Universitesi
Gazi Universitesi 2 2 I.\.le\'/§eh|'r Hfaa Bektas Vel 1 1
Universitesi
istanbul Ticaret Nigde Omer Halisdemir
- . 2 2 R . 1 1
Universitesi Universitesi
istanbul Universitesi 2 2 Nisantagi Universitesi 1 1
Karadeniz Teknik Ondokuz Mayis
- . 2 2 o . 1 1
Universitesi Universitesi
Nigde Universitesi 2 2 Pamukkale Universitesi 1 1
Nuh Naci Yazgan Recep Tayyip Erdogan
. . 2 2 L s 1 1
Universitesi Universitesi
Aksaray Universitesi 1 1 Siirt Universitesi 1 1
Altinbas Universitesi 1 1 ?IV?S Ct.!mh'unyet 1 1
Universitesi
Atatiirk Universitesi 1 1 TOBB Ekonomive 1 1
Teknoloji Universitesi
Bagskent Universitesi 1 1 Trakya Universitesi 1 1
I?ogu AI.<der.1|z 1 1 Ufuk Universitesi 1 1
Universitesi
_E'sk.|§eh|.r Oémangam 1 1 Usak Universitesi 1 1
Universitesi
Firat Universitesi 1 1 Yakin Dogu Universitesi 1 1
93?'“@3“."“3 1 1 Yasar Universitesi 1 1
Universitesi
Giresun Universitesi 1 1 Yildiz Teknik Universitesi 1 1
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Ek-2. Lisansiistii tezlerde incelenen sehirler

incelenen Sehir Sikhk | Yiizde incelenen Sehir Sikhk | Yiizde
istanbul 12 16,22% Cankir 1 1,35%
izmir 9 12,16% Corum 1 1,35%
Gaziantep 7 9,46% Denizli 1 1,35%
Konya 6 8,11% Diyarbakir 1 1,35%
Eskisehir 5 6,76% Egirdir/Isparta 1 1,35%
Afyonkarahisar 4 5,41% Elazig 1 1,35%
Kayseri 4 5,41% Gerze/Sinop 1 1,35%
Usak 4 5,41% Giresun 1 1,35%
Antalya 3 4,05% Gokgeada/Canakka 1 1,35%
Bursa 3 4,05% GOynuk/Bolu 1 1,35%
Edirne 3 4,05% Halfeti/Sanhurfa 1 1,35%
Artvin 2 2,70% Hatay 1 1,35%
Gimiushane 2 2,70% icel 1 1,35%
Malatya 2 2,70% 1gdir 1 1,35%
Mugla 2 2,70% Isparta 1 1,35%
Nevsehir 2 2,70% Kahramanmaras 1 1,35%
Rize 2 2,70% Kars 1 1,35%
Safranbolu/Karabik 2 2,70% Kastamonu 1 1,35%
Savsat/Artvin 2 2,70% Kirklareli 1 1,35%
Sinop 2 2,70% KKTC 1 1,35%
Sivas 2 2,70% Kocaeli 1 1,35%
Tokat 2 2,70% Luleburgaz 1 1,35%
Yenipazar/Aydin 1 1,35% Nigde 1 1,35%
Adana 1 1,35% Ordu 1 1,35%
Adiyaman 1 1,35% Persembe/Ordu 1 1,35%
Agr 1 1,35% Sakarya 1 1,35%
Aksaray 1 1,35% Samsun 1 1,35%
Akyaka/Mugla 1 1,35% Sanlurfa 1 1,35%
Alacgati 1 1,35% Seferihisar/izmir 1 1,35%
Alanya 1 1,35% Siirt 1 1,35%
Ankara 1 1,35% Tarakli/Sakarya 1 1,35%
Ardahan 1 1,35% Tekirdag 1 1,35%
Ayvalik/Balikesir 1 1,35% Trabzon 1 1,35%
Balikesir 1 1,35% Unye/Ordu 1 1,35%
Bergama/izmir 1 1,35% Uzundere/Erzurum 1 1,35%
Bodrum/Mugla 1 1,35% Vize/Kirklareli 1 1,35%
Canakkale 1 1,35% Yalvag/Isparta 1 1,35%
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