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WAFFEN SS PROPAGANDA FAALIYETLERI
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Ikinci Diinya Savasi'nda Nazi Almanyasi Avmpa'nglzbﬁyﬁk bir kismini denetimi altina almay1 basarmisti. Naziler
ayn1 zamanda ABD, Ingilitere ve Sovyetler Birligi ile de savas halindeydi. Bu siiregte Wehrmacht'in (Alman Ordusu) asker
sayisinin cephelerde yetersiz kalmasi tizerine, Naziler SS Sefi Heinrich Himmler dnderliginde Waffen-SS adinda askeri bir
birim olusturdu. Bu birim Nazilerin isgali altinda bulunan tilkelerdeki erkeklerin goniillii olarak katilmasiyla tesis edilmekteydi.
Bu siiregte, Naziler Waffen-SS'e katilimi arttirabilmek i¢in yogun bir propaganda faliyetine giristi. Bu ¢alismada Nazilerin
isgali altinda bulunan {ilkelerdeki insanlarin Waffen-SS'e katilimini arttirabilmek i¢in propaganda posterlerinin nasil ve ne
yonde kullanildiklari ortaya konulmaya ¢alismistir. Béylece 20. yiizyilda uygulanan askere ¢agirma propagandasina da Waffen-
SS 6zelinde 151k tutulmasi amaglanmaktadir. Bu amagla amagli 6rnem metodu kullanilarak belirlenen bes propaganda posteri
(Norveg, Italya, Danimarka, Belcika, Hollanda) Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'm diizanlam ve yananlam boyutunda
gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak incelenmistir. Elde edilen bulgular 1g1ginda, Nazilerin insanlari ikna etmek igin
tarihi diigmanliklardan ve tehlike olarak yansittigi Bolsevizm'den yararlandigi goriilmistiir.
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THE PROPAGANDA ACTIVITIES OF WAFFEN SS

ABSTRACT

During World War 1l, Nazi Germany captured a large part of Europe. At the same time, the Nazis were at war with
the US, the UK and the Soviet Union. In this process, the number of Wehrmacht (German Army) soldiers was insufficient in
the fronts. So Nazis formed a military unit under the leadership of SS Chief Heinrich Himmler under the name Waffen-SS.
This unit was established by the voluntary participation of the men in the Nazi occupied countries. In this process, Nazis started
an intense propaganda campaign to increase participation in Waffen-SS. In this study, it was tried to show how propaganda
posters were used to increase the participation of people in Nazi occupied countries in Waffen-SS. Thus, it was aimed to reveal
the propaganda of the conscription in the 20th century, via Waffen-SS. For this purpose, five propaganda posters (Norwegian,
Italy, Denmark, Belgium, Netherlands) determined using the purposeful sampling method were examined in the method of
semiotic analysis in the light of the notions of French Language Scientist Roland Barthes' dénotation and connotation.. In the
light of the findings, it was seen that the Nazis benefited from Bolshevism, which was reflected as danger and used historical
hostility to convince people.
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GIRiS

20. yiizyilda insanlik o zamana kadar goriilmemis biylikliikteki iki diinya savasma tanik
olmustur. Taraflar tiim kaynaklarini savasa seferber etmis, mevcut tiim askerlerini de cepheye
gondermistir. Bu silirecte yasanan devasa boyutlardaki asker kaybina karsilik, iilkeler cephelerde
savasmak icin daha fazla asker ihtiyact duymustur. Bu amagla, halktan vatanlarini savunmalari i¢in
goniillii olarak askere yazilmalar1 istenmistir. Ulkeler kamuoyunu askere yazilmalar1 konusunda ikna
edebilmek i¢in "askere cagirma" propagandasi olarak bilinen propaganda faaliyetlerine girismislerdir.
Birinci Diinya Savasi'nda modern anlamdaki ilk 6rnekleri goriilen "askere ¢agirma" propangandasi,
Ikinci Diinya Savasi'nda Nazi Almanyasi tarafindan kitle iletisim araglarmin tiim imkanlar1 kullanilarak

daha etkili sekilde yapilmustir.

Son yillarda gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak alanda bazi 6nemli ¢alismalarin
yapildigr goriilmektedir. Bunlar; Erol vd. (2017), "Hitler Dénemi Egitim Yapisindaki Otokrasinin
Elestirisi: Die Welle Filmi Uzerine Gostergebilimsel Inceleme" adli ¢alismada Barthes'n
gostergebilimsel analiz metodunu kullanilarak Nazi Almanyasi'ndaki egitim Die Die Welle filmi
0zelinde nasyonal sosyalist egitim yapisini ele almistir. Erol (2017b), "1970'li Yillarda Tiirkiye'nin
Vakif Okullarindaki Egitim Sisteminin Hababam Sinifi Film Serileri Ozelinde incelemesi" adli
caligmada Tirkiye'deki vakif okullarim Hababam Sinifi filmi iizerinden incelemistir. Giilada ve Caki
(2018), "Baudrillard’in Tiiketim Toplumu Boyutunda Jil Corap Reklami Ornegi" adli ¢alismada Jil
corap reklami iizerinden Tiiketim Toplumu kavramini gdstergebilimsel analiz ile ortaya koymustur.
Zorlu vd. (2017), "Tiirk Sinemasinda Nazizm ideolojisi: 'Kirimli' Filmi ve Gostergebilimsel Analizi"
adli calismada Ferdinand de Saussure'iin gostergebilimsel anlayisi ¢cergvesinde Nazizm ideolojisini ele
almistir. Tanyeri Mazic1 ve Caki (2018), "Adolf Hitler’in Korku Cekiciligi Baglaminda Kamu Spotu
Reklamlarinda Kullanimi" adli ¢aligmada da Barthes'n yananlam, diizanlam, metafor, metonim ve mit

kavramlari lizerinden Adolf Hitler'i incelemistir.

Diger yandan gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak, son donemde propaganda amagh
basilan posterler iizerinde 6nemli ¢aligmalarin yapildig: goriilmiistiir. Bunlar icerisinde; Caki (2018a),
"Nazi Almanyasi Etkisindeki Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin Propaganda Posterleri Uzerine Inceleme"
adli calismada Italyan Sosyal Cumhuriyeti doneminde dost ve diisman algis1 insasinda kullanilan
propaganda posterlerini, Cak1 ve Giilada (2018) "Vichy Fransasi'nda Isgal Propagandas1" adli galismada
Vichy Fransasi'nda isgal propagandasi amaciyla basilan posterlerini, Caki ve Topbas (2018), "Almanya
Igin Alternatif Partisi’nin Go¢men Karsit1 Propaganda Faaliyetlerini 2017 Alman Federal Secimleri
Uzerinden Okumak" adli galismada Almanya'da gégmenlere kars: yiiriitiilen propaganda faaliyetlerini

kullanilan propaganda posterlerini, Caki (2018c), "Weimar Cumhuriyeti'nde Bolsevizm'in Korku
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Cekiciligi Baglaminda Alman Propaganda Posterlerinde Kullanimi" adli ¢alismada Birinci Diinya
Savasi'nda Almanya'da Komiinizm karsiti propaganda amacli posterlerini ve Karaburun Dogan vd.
(2017), "1999 Tiirkiye'deki Genel ve Yerel Segimleri'nde Siyasal Partilerin Se¢cim Miizikleri ve
Propaganda Afisleri Uzerine Inceleme" adli ¢alismada Tiirk siyasi partileri tarafindan kullanilan

propaganda amacli posterlerini gostergebilimsel analiz yontemi kullanarak incelemistir.

Alanda yapilan kapsamli literatiir taramasi sonucunda, "askere ¢gagirma" propagandasini ele alan
herhangi bir ¢alismaya rastlanilamamistir. Bu amacla bu ¢aligmada Nazilerin isgali altinda bulunan
tilkelerdeki insanlarin Waffen-SS'e katilimini arttirabilmek igin propaganda posterlerinin nasil ve ne
yonde kullanildiklar1 ortaya konulmaya ¢aligmistir. Bu amacgla amagli 6rnem metodu kullanilarak
belirlenen bes propaganda posteri (Norveg, italya, Danimarka, Bel¢ika, Hollanda) Fransiz Dil Bilimci
Roland Barthes'in diizanlam ve yananlam boyutunda gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak
incelenmistir. Caligma alanda ilk olmasi ve gelecek ¢alismalar i¢in kaynak teskil etmesi bakimindan

Onemlidir.
WAFFEN-SS

Almanya'da Adolf Hitler'in 6nderligindeki NSDAP'nin (Nasyonal Sosyalist Alman Isci Partisi),
SA (Sturmabteilung, Firtina Birimi) ve SS (Schutzstaffel, Savunma Birimi) adinda iki paramiliter 6rgiitii
bulunmaktaydi. SA say1 bakimindan SS'in ¢ok iizerindeydi. Buna karsin SA'lara gére SS iiyeleri
titizlikle secilmekte ve daha iyi egitim almaktaydi (Cangen, 1997, s.70). Nitekim Alman gengleri kiigiik
yaslardan itibaren gelecegin SS subaylar1 olmak i¢in siki bir egitime tabi tutulmaktaydi (Yavuzoglu,

2003, 5.93). SA, tiim NSDAP'yi, SS ise yalnizca parti lideri Hitler'i korumakla gorevliydi.

Hitler, SS'in parti icerisindeki 6neminin farkinda oldugu i¢in yakin dostu Heinrich Himmler'i
SS'in basina getirdi. Himmler, 1929-1945 arasinda SS'in lideri olarak hizmet etti (Eberle ve Uhl, 2017,
$.560). SS'in parti igerisindeki giicli, SA'nin 1934'de gdézden diismesiyle birlikte artmaya bagladi. SA
lideri Ernst R6hm, Uzun Bigaklar Gecesi adi verilen bir harekatla 6ldiiriilmiis, SA'lar ise pasifize
edilmisti. Bu siiregte SS, NSDAP'in en giiglii paramiliter grubu haline geldi (Mcdonough, 2016, s.34).
Himmler parti icerisindeki otoritesini giiglendirerek, SS'in giicii ve sayisini artirma yoluna gitti. Bu
amagla pek ¢ok birim SS'in emrine girdi. SS'in emri altinda bulunan birimlerin en gdze ¢arpanlarindan
biri Gestapo (Geheime Staatspolizei, Gizli Devlet Polisi) idi (Kershaw, 2007, s.541). SS, Gestapo
sayesinde iilkede siki bir denetime sahip oldu. Almanya'da SS'in bilgisi olmadan hi¢ bir eylemde
bulunulamamaktaydi. Bu acidan, SS'e karsi gelen tiim muhalifler aninda c¢alisma kamplarina

gonderilmekteydi.

Nazi Almanyasi 2. Diinya Savasi'na girdiginde SS'in 6nemi daha da artti. Nitekim NSDAP,

Wehrmacht'a (Nazi Almanyas1 Dénemi'nde Alman Ordusu'na verilen genel isim) destek saglamasi i¢in

European Journal of Managerial Research Dergisi / Cilt 2/ Say1 2/ 100-118




104 EUJMR Mustafa KARACA

SS'in denetiminde bir parti ordusu kurulmasini istedi. Wehrmacht, ii¢ ana bdliimden meydana
gelmekteydi: Heer (Kara Kuvvetleri), Kriegsmarine (Donanma), Luftwaffe (Hava Kuvvetleri). Waffen-
SS (Silahl1 SS) bu {i¢ birimi desteklemek amaciyla 1 Aralik 1939 yilinda teskil edildi (McNab, 2015,
5.26). Waffen-SS'in liderligi de Himmler'e birakildi. Waffen-SS, dogrudan Adolf Hitler' bagliydi ve ona
sadakat yemini etmekteydi. Bu agidan Waffen-SS Hitler'in emri altinda oldugu i¢in Wehrmacht'a bagh
degildi. Savasin ilerleyen donemlerinde SS'in rolii ordu igerisinde arrt1 ve Almanya'daki en {istiin silahlar
SS'in denetimine birakildi (Asma, 2017, 5.94).Waffen-SS zaman igerisinde genislemis, biiyiik ve seckin
bir askeri gii¢ haline gelmisti (Caplan, 2017, 5.89). 2. Diinya Savasi'nda Waffen-SS, en kritik cephelerde
Wehrmacht'a biiylik destekler saglamis, isgal edilen iilkelerde disiplin ve otoritenin tesis edilmesi igin

cabalamigtir.

Savas esnasinda Waffen-SS'in denetiminde panzer tiimenleri teskil edildi. SS panzer tlimenleri,
kritik bélgelerin isgalinde ve savunulmasinda etkin bir sekilde kullanild1 (Hart, 2015, s.905). Waffen-
SS, Wehrmacht'a yaptirilamayan tiim eylemlere girisebiliyordu (Dalerue, 2013, s.181).Waffen-SS,
basarilarindan dolay1 Almanya'da biiyiik sayginlik kazanmisti. Buna karsi ayni durum isgal edilen
tilkeler i¢in gecerli degildi. Waffen-SS, isledigi iddia edilen korkung insanlik suclariyla isgal edilen
tilkelere korku saliyordu (Mazower, 2014, s.637). Her ne kadar, Nazilerin savasta {istiin oldugu
donemlerde Waffen-SS'e duyulan korku, Nazi otoritesinin saglanmasinda firsat sagladiysa, ilerleyen

siirecte Naziler'e kars1 partizan ayaklanmalarinin siddetlenmesinde temel unsurlardan biri haline geldi.

Waffen-SS savasin baslarinda, Wehrmacht'tan ¢ok daha kiiciik bir yapiyr olusturmaktaydi.
Waffen-SS kendi igerisinde pek ¢ok kurala tabi tutulmaktaydi. Bunlar igerisinde Waffen-SS'in en
belirgin 6zelliklerinden biri, Hitler'in emriyle yalmzca Germen irkindan gelenlerin birime girebilecek
olmasiydi (Motadel, 2015, 5.390). Bu nedenle Naziler savasin basinda isgal edilen bolgelerin asker
kaynaklarinda yeterince yararlanamadi. Naziler Rusya'ya kars1 1941 yilinin Haziran'inda baslattiklari
Barbarossa Harekati'nin ilerleyen evrelerinde asker sikintisi ¢ekmeye basladi (Macksey, 2012, 5.77).
Ardindan Amerika Birlesik Devletleri'nin Nazi Almanyasi'na karsi savasa dahil olmasiyla birlikte,

Nazilerin askeri kaynaklar1 savasin agir yiikiinii kaldiramayacak noktaya geldi.

Wehrmacht'in Avrupa'da yenilgilerinin artmaya baslamasi, isgal edilen bolgelerde de partizan
ayaklanmalarinin siddetlenmesi tizerine Waffen-SS'e Germen irkindan olmayanlarda alinmaya baslandi.
Naziler savasin sonlarina dogru Avrupa'da isgal altinda bulundurduklari topraklarin dort bir yanindan
Waffen-SS'e asker topladi. Hollanda, Belgika, Estonya, Letonya gibi pek ¢ok Avrupa iilkesinden
Waffen-SS'e insanlar katildi. Hatta Dogu'da Kirim, Tiirki ve Kafkasya SS Birlikleri adinda Tirklerden
bile Waffen-SS i¢in birlikler olusturuldu (Motadel, 2015, s.391). Naziler Balkanlardaki

Miisliimanlardan da yararlanmay1 basardi. Naziler, Waffen SS Hancar Tiimeni adinda Miisliimanlardan
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bir birim olusturdu (Greble, 2016, s.324). Naziler, Miittefik Kuvvetler'e diisman olan tiim unsurlardan

yararlanarak, Waffen-SS'in asker sayisini arttirmay1 basardi.
NAZi ALMANYASI'NDA ASKERE CAGIRMA PROPAGANDASI

Propaganda, propagandacinin istekleri dogrultusunda kitlelerin hareket etmesini saglayan ikna
odakli bir iletisim tiirtidiir (Jowett ve O'donnell, 2014, s.1). Diger bir deyisle, propaganda, belli bir grubu
belirlenmis amag veya amaglar dogrultusunda ikna etmeye ¢aligmaktadir (Caki vd. 2018: 92). Basarili
bir propaganda faaliyeti i¢in {izerinde ¢ok diisiiniilmiis bir planlama, dogru se¢ilmis bir hedef kitlesi ve
iyi hesaplanmig bir zaman ve zemine ihtiya¢ duyulmaktadir (Tarhan, 2010, s.36). Propaganda
propagandacinin isteklerine hizmet ederek, onun ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket eder. Propaganda
kavramu dini, siyasi ve sosyal pek ¢ok alanda kullanilmakradir (Karaca ve Caki, 2018: 14). Buna karsin
propagandanin en yogun olarak kullanildigi dénemler savag zamanlaridir. Nitekim propaganda savasin
kazanilmasinda biiyilk éneme sahiptir. Bunun farkinda olan Naziler propaganday1 ikinci Diinya

Savasi'nda etkin bir sekilde kullanmisgtir.

Hitler tarafindan Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanligi'ma getirilen Dr. Joseph Goebbels,
propaganday1, Nazilerin savasi kazanmasinda bir silah olarak kullanmaya ¢alist1 (Kuruoglu, 2006, s.21).
Almanya'daki tiim kitle iletisim araclar1 Nazilerin savas1 kazanmasi icin kullaniliyordu. Ozellikle
Nazilerin, 2.Dilinya Savasinda agir yenilgiler almaya basladigi 1944 yilindan itibaren Goebbels,
propagandanin etkisini arttirmaya basladi. Goebbels, savasta Nazilerin asker ihtiyacim kargilamak i¢in
Alman halkin1 askere cagiran propaganda faaliyetlerine yoneldi. Goebbels, Almanya'da gengler ve
yaslilardan olusturdugu Volkssturm (Halk Firtinasi) adindaki orgiitle, Wehrmacht'a takviye birimler
olusturmaya calist1 (Yelton, 2000, s.1061). Goebbels bu amagla 1943'iin Subat'indaki Sportpalastrede
gibi biiylik miting ve kitle gosterileri gerceklestirdi. Bu gosterilere binlerce Alman katilmaktaydi
(Moltmann, 1964, s.13). Gosterilerdeki temel konu Almanlarin savasi siirdiirmesi ve giinden giine kan
kaybeden Alman ordusuna Kkatilarak, savasin kazanilmasi i¢in miicadele edilmesiydi. Goebbels,
diizenledigi bu kitle gosterileri ile Miittefik Devletler'e Alman halkinin Nazizm'e olan baghligim da

gostermeyi amagcliyordu.

Goebbels, miittefik kuvvetlere kars1 "topyekiin savas"in gerceklesmesi fikrindeydi (Kershaw,
2009, s5.639). Bu amagla gerek Almanya'da gerekse Alman isgali altinda bulunan iilkelerde tiim
kaynaklar Miittefiklere karsi sonuna kadar kullanilmaliydi. Goebbels kitle iletisim araglarinin timiinii
tek bir merkezde toplayarak, kitlelerin istedigi sekilde hareket etmesini sagladi. Nitekim Naziler, kitle
iletisim araclarmi tek bir merkezde toplayarak ve diger tiim muhalif yaymlarin susturulmasin
saglayarak kitlelerin zihinlerinde istedikleri goriisiin yesermesini saglamaktayd: (Macit, 2007, 5.104).

Bu amagla Gobbels, gazete, radyo, sinema gibi tiim kitle iletisim araglarint NSDAP'nin otoritesini
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saglamlastirmada kullanmaktaydi (Rupp, 2015, s.101). Diger yandan Nazi propagandasi isgal edilen
iilkelerdeki Nazi karsiti direnisin kirilmasi icin ugrasmaktaydi. Isgal edilen iilkeler teslimiyet
anlagmalar1 imzalamasina ragmen, kitleler Nazilere karsi hala direnis igerisindeydi (Lagrou, 1999, 5.28).

Bu siire¢ Goebbels'in propagandasinin isgal edilen bolgeki halka niifuz etmesini gii¢letiriyordu.

Goebbels, Almanya'nin haricinde isgal edilen iilkelerde ve hatta diisman {ilkelerdede
propgandanin etki olusturmasim istiyordu (Yiicel, 2017, s.158). Ozellikle Waffen-SS'in giiciiniin
arttirtlmasina yonelik biitiik caba sarf edilmekteydi. Bu amagla, Waffen-SS'in propagandasi isgal edilen
pek cok iilkede yapildi. Naziler, isgal edilen iilkelerde Miittefikler'e kars1 olumsuz bir imajin olugmasini
ve olusan olumsuz imajla birlikte, kitlelerin Waffen-SS'e katilmasini saglamay1 amagliyordu. Bunun
icin her tlirli gruptan yararlanilmasi gerektigine inaniliyordu. Bu gruplar igerisinde en 6n plana
cikanlardan biri Miisliimanlar'di. Naziler, ele gegirdikleri bolgelerde bulunan Miisliimanlardan Miittefik
Devletler'e karsi ordu kurmak igin yararlanmak istiyordu. Bu amacla Yahudi diigmanligimi etkili bir
sekilde kullanmay1 denediler. Propagandalarinda dini 6gelere siklikla yer verdiler. Bunun i¢in Kudiis
Miiftiisii Hac1 Emin el-Hiiseyni'yi Waffen-SS tiimenlerinin 6rgiitlenmesinde propaganda unsuru olarak
kullandilar (Havel,2014, s.224). Nazilerin propagandasina hakim olan nefret sdylemi zamanla isgal

edilen iilkelerden Waffen-SS'e 6nemli dlglide katilimin olmasini sagladi.

Nazi propagandasinin Avrupa iilkeleri i¢in bas diisman olarak gosterdigi iilke Sovyetler
Birligi'ydi (Goebbels, 2016, 5.58). isgal edilen iilkelerde Komiinizm diismanligi, Nazi propagandasi ile
koriiklenmekteydi. Komiinizm'in Avrupa'y1 ele gegirecegi ve ozglirliigii yok edecegi vurgulaniyordu.
Boylece kitlelerin Komiinizm'e kars1, Waffen-SS'e katilmasinin saglanacagina inaniyorlardi. Avrupa'da
diisman olarak gosterilen bir diger unsurda Yahudilerdi (Akarcali, 2003, s.110). Nazi propagandasinda
Yahudiler, Avrupa'y1 somiiren ve 2. Diinya Savasi'nin ¢ikmasina neden olan tehlikeli bir grup olarak

lanse edilmekteydi.

Savasin sonlaria dogru, Waffen-SS, Avrupa'nin genelinde savas suclar1 isleyen bir 6rgiit olarak
algilanmaya bagladi (Stein, 1984, 5.256). Bu siireg, Goebbels'in askere ¢agirma propagandasinin etkisini
azaltti. Diger yandan Ingiliz ucaklar1 Alman isgal bolgelerine attiklar1 beyannameler ile Naziler'in
otoritesine itaat edilmemesini ve onlara kars1 ayaklanilmasini istiyordu (Oymen, 2014, 5.209). Nazilerin

savagsin sonlarina bilyiik yenilgiler almaya baglayinca, Goebbels'in propagandasi iyice etkisini kaybetti.

Goebbels, isgal edilen iilkelerde halkin Waffen-SS'e katilmasi i¢in propaganda afislerden
Ozellikle yararlanmisti. Goebbels'e gore propaganda afislerindeki gorseller ve sloganlar basit ve anlagilir
olmas1 durumunda kitlelerin akillarinda kalabilmekte ve onlarin ikna edilmesini kolaylastirabilmekteydi
(Akarcali, 2003, s.109). Bu ag¢idan isgal edilen iilkelerin dort bir yan1 Nazilere ait propaganda afisleri

ile donatildi. Bu amagla bu ¢alismada Nazilerin iggali altinda bulunan iilkelerdeki insanlarin Waffen-
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SS'e katilimini arttirabilmek ic¢in propaganda posterlerinin nasil ve ne yonde kullanildiklar1 ortaya

konulmaya calismistir.
METODOLOJI

Bu calismada Nazilerin isgali altinda bulunan {ilkelerdeki insanlarin Waffen-SS'e katiliminm
arttirabilmek i¢in propaganda posterlerinin nasil ve ne yonde kullanildiklar1 ortaya konulmaya

caligmistir.
Calismanin Yontemi

Calisma kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden gostergebilimsel analiz metodu
kullanilmistir. Gostergebilim, gostergeler yoluyla verilmek istenen anlamlar1 inceleyen bir bilim dalidir
(Sigire1, 2016, s.47). Giinliik hayattaki hemen her sey gosterge sayilabilmektedir. Bu acidan,
gostergebilimin gostergelerin olusturdugu anlam dizgelerini inceledigi diisiiniildiigiinde ne kadar genis
bir alanmi inceledigi ortaya ¢ikmaktadir (Tekinalp ve Uzun, 2013, s.139). Ferdinand de Saussure ve
Charles Sanders Peirce'in ¢aligmalari, 20. yiizyilin ilk yarisinda gostergebilimin bir bilim dali olarak 6n
plana c¢ikmasimm saglamistir. 20. yiizyilin ikinci yarisinda ise Fransiz Dil Bilimeci Roland Barthes,
gostergebilimi daha basit bir dile ve daha genis bir kullanima kavusturmustur. Barthes, Saussure'iin
olusturdugu gostergebilim anlayisini izledi ve onu gelistirdi (Fiske, 2017, s.138). Barthes'a gore
anlamlar gostergeler icerisinde kodlanmaktadir (2016b, s. 44). Gostergelerin dizgesinde taginan anlam
acimlayicisi tarafindan pek ¢ok farkli anlamlara g¢ekilebilir (Barthes, 2017, s.31). Bu siirecte Barthes
anlamlamanin iki temel yapidan olustugunu soyle: diizanlam ve yananlam (Kalkan Kocabay, 2008,
s.38). Diizanlam evrensel olarak kabul goren, gostergenin ilk anlamini ifade etmektedir. Yananlam ise
insanlar tarafindan ilk bakista algilanamayan ve kiiltiirel boyutta anlam Orgiileri iceren mesajlardir
(Guiraud 2016, s.156-157). Gostergebilimde incelenen anlam dizgelerinde verilen diizanlamin diginda
bir ist dil ortaya ¢ikmaktadir. Bu iist dil yananlami meydana getirmektedir (Barthes, 2016a, s.87).
Gostergelerin yananlami ilk bakista bulanik bir sekilde insanin karsisina gikabilmektedir (Barthes, 2014,
5.186). Bu siire¢te yananlamin dogru bir sekilde okunabilmesi i¢in mesajin orildiigi kiltiiriin
Ozelliklerinin iyl bilinmesi gerektir Bdylece gostergeler yoluyla gizlenen anlam ortaya
¢ikarilabilinmektedir (Caki, 2018b, s.67). Barthes, gostergebilimsel analizde metafor ve metonimi
kavramlarini da 6n plana ¢ikmaktadir. Ornegin, propaganda posterinde, cop polisin metonimi, kurukafa
da 6liim metaforu olarak kullanilabilmektedir (Arpa, 2018, s.109). Bu amagla amagli 6rnem metodu
kullanilarak belirlenen bes propaganda posteri (Norveg, Italya, Danimarka, Belgika, Hollanda) Fransiz

Dil Bilimci Roland Barthes'in diizanlam ve yananlam boyutunda incelenmistir.
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Calismanin Amaci

Calisma kapsaminda Nazi Almanyasi doneminde isgal edilen {ilkelerde Waffen-SS
propagandasmin nasil ve ne yonde yapildiginmi ortaya koymak calismanin temel amacini
olusturmaktadir. Béylelikle 20. yiizyilda Birinci ve ikinci Diinya Savasi'nda siklikla kullanilan "askere

cagirma propagandasina da 1s1k tutulmasi amaglanmustir.
Calismanin Evreni ve Orneklemi

2. Diinya Savasi'nda Nazilerin iggali altinda bulunan tilkelerde Waffen-SS adina kullanilan tiim
propaganda posterleri ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin gerek zaman gerekse posterlere
ulasmadaki imkansizliklardan dolay1 ¢aligmada 6rneklem kullanilmistir. Worldwartwo Filminspector
adli sitenin belirlemis oldugu Waffen SS propaganda posterleri icerisinden amacli 6rneklem metodu
kullanilarak belirlenen bes propaganda posteri (Norveg, Italya, Danimarka, Belgika, Hollanda)

caligmanin 6rneklemi olarak ele alinmistir (http://worldwartwo.filminspector.com, 2018).
Calismamin Simirhliklar

Waffen-SS'in askere g¢agirma propagandasmin yalnizca posterler {izerinden incelenmesi
caligmanin temel sinirliligint meydana getirmektedir. Ayrica ¢aligmada 6rneklem olarak yalnizca bes

propaganda posterinin ele alinmasi ¢alismanin bir diger 6nemli sinirliligini olusturmaktadir.
Calismanin Onemi

Calisma, propaganda alaninda 6zgiin olmasi, gelecek calismalara kaynak teskil etmesi ve Ikinci

Diinya Savasi'ndaki askeri propaganda konusunda bilgi vermesi bakimindan 6nem tasimaktadir.
Calismanmin Sorular

-Waffen-SS tarafindan askere alma amaglh kullanilan propaganda posterlerinde one ¢ikan

unsurlar hangileridir?

-Waffen-SS tarafindan askere alma amaglh kullanilan propaganda posterlerinde hangi metafor

ve metonimlerden yararlanilmigtir?

-Waffen-SS tarafindan askere alma amagli kullanilan propaganda posterlerinde hangi mit/mitler

insa edilmeye galigilmigtir?
Waffen-SS Propaganda Posterlerinin Gostergebilimsel Analizi

Calismanin bu boliimiindeamagli 6rnem metodu kullanilarak belirlenen bes propaganda posteri (Norveg,
Italya, Danimarka, Belgika, Hollanda) Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'in diizanlam ve yananlam

boyutunda gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak incelenmistir.
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Norve¢-Waffen SS propaganda posteri

Norveg-Waffen SS propaganda posteri Barthes''n diizanlam boyutunda degerlendirildiginde
posterde sunum kodlari icerisinde basinda SS migferi bulunan bir asker ve hemen yaninda Ortacag
Doénemi'nde Norve¢ Ordusu'dan baska bir asker yan yana konumlandirilmistir. Posterde Norvecce
"Nordmenn, Kjemp For Norge meld deg i Storinngsgata 12 Oslo/Norvegliler, Norveg i¢in savas,

Storinngsgata 12 Oslo'ya kayit ol" yazis1 yer almaktadir.

Resim 1. Norveg-Waffen SS Propaganda Posteri

Norveg, Nazi Almanyasi tarafindan 9 Nisan 1940 tarihinde isgal edildi. Naziler, Norveg'teki
niifuzlarm arttirabilmek i¢in Vidkun Quisling baskanliginda fagist bir yonetim kurdu. Quisling

Yonetimi, Naziler ile igbirligine girerek, Norveg¢'in Mihver Devletleri'ni desteklemesini sagladi.

Quisling iktidar1 doneminde yayimnlanan propaganda gorseli yananlam boyutunda
degerlendirildiginde, askerin migferin yer alan SS semoblii, Waffen SS'i temsil eden metonim olarak
kullanilmigtir. Waffen-SS askerinin hemen yaninda bulunan Orta Cag Donemi'deki Norveg askeri,
yananlam boyutunda Norvec'in ge¢misine vurgu yapmaktadir. Sunum kodlarmdaki gostergeler
yardimiyla Norveglilerin ge¢misteki zaferleri hatirlatilarak, Waffen-SS'in de aym zaferleri tekrar
kazanmasi gerektigi anlatilmak istenmistir. Gorselde Norveg askeri "kahraman" ve "savage1" metaforlar
icersinde temsil edilmektedir. Posterdeki gostergeler, Barthes'n gostergebilimsel anlayisi cercevesinde
bir biitlin olarak degendirildiginde gorselde, Norveglilerin savas¢t bir toplum oldugu, 2. Diinya
Savasi'nda da aym savasci Ozelliklerini kullanarak zaferin kazanilmasim saglayabilecekleri miti inga
edilmeye calisiimaktadir. Ozellikle, "Norvegliler, Norveg icin savasin" yazi gorselde oriilen anlam

dizgesinin daha da vurgulanmasini saglamistir.
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Italya-Waffen SS propaganda posteri

Italya-Waffen SS propaganda posterinde diizanlam boyutunda gorselin merkezinde trampet
calan bir asker konumlandirilmistir. Askerin hemen arkasinda hizali bir sekilde dizilmis baska askerler
bulunmaktadir. Askerlerin hemen yaninda da bir savas tanki konumlandirilmistir. Askerlerin ellerinde
Benito Mussolini tarafindan kurulan Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin bayrag bulunmaktadir. Gorselde
Italyanca "Per I'onore, Per la vita, Legione SS Italiana/Onur icin, Hayat igin, italyan SS Lejyonu" yazist

yer almaktadir.

Resim 2. italya-Waffen SS Propaganda Posteri

§H¢’ LONORE. , / .
ERIAVITA [ &
AVI | f‘ﬁr‘/

1[“0."4“‘%"":,\
‘\

2. Diinya Savasi ilk yilinda, Italya savasin iginde yer almanisti. Buna karsin 1940 yilinda
Almanlar Fransa'y1r isgal edince, Nazi Almanyasinin yaninda savasa dahil olmustu. 1943 yilinda
Miittefikler Sicilya'ya ¢ikinca, italya saf degistirip Miittefik Devletleri'nin yaninda savasa girdi. Bu
siiregte Naziler Italya'nin biiyiik bir kismini isgal etti. Naziler Italyan Krali tarafindan tutuklanan Benito
Mussolini'yi kurtarip, onun onerliginde Italya'da italyan Sosyal Cumhuriyeti'ni kurdu. Naziler isgali
altinda bulunduklar Italya'da Mussolini'nin yardimi ile Italyanlarin tekrar Nazi Ordularina destek
vermesi i¢in ¢alisti. Gorseldeki trampet ¢alan askerin sunum kodlari icerisinde ilk bakista SS askeri
oldugu anlagilamamaktadir. Nitekim askerin arkasinda konumlandirilan Fasist italya bayrag da Italya
Sosyal Cumhuriyeti'ni temsil eden bir metonim olarak kullanilmis, gorselde Nazileri ve Waffen-SS'i

anlatan herhangi bir gosterteye yer verilmemistir.

Gorselde Waffen SS'e vurgu yapildigi, gorselin hemen iistiinde yer alan "Italyan SS Lejyonu"
yazisindan anlagilmaktadir. Yananlam boyutunda, gostergelerin degerlendirilebilmesi i¢in Barthes'in
ifade ettigi kiiltiiriin ve baglamn iyi okunmasi gerekmektedir. italya posterin yayimlandig tarihte yogun

bir Miittefik hava akinina ugramaktaydi. Pek cok Italyan vatandas: hava akinlari neticesinde hayatini
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kaybetmisti. Diger yandan Miittefikler'in Italya'daki tarihi eserleri yagmaladigina dair propaganda
faaliyeti yiiriitiilmekteydi. Bu baglamda gorselde yer alan "Onur igin, Hayat i¢in" yazis1 ile Italyanlarin,
Miittefiklerin hava akinlarina kars1 hayatta kalmak ve yapilan yagma ve talanlara kars1 Italyanlarin
onurlarini korumak icin savasmasi gerektigi vurgulanmaktayd:. Italyanlar gorselde "kahraman"
metaforu iizerinden sunulmaktadir. Posterde, italyalarm hayatta kalabilmeleri ve iilkelerinde onurlu bir

sekilde yasayabilmeleri i¢in Miittefikler'e karsi savagmalari gerektigi miti insa edilmektedir.
Danimarka-Waffen SS propaganda posteri

Danimarka-Waffen SS propaganda posteri diizanlam boyutunda, iki farkli savas sahnesini konu
almigtir. Posterin ilk boliimde Danimarka bayragi altinda elinde kili¢ ve kalkanlarda bir yone dogru
saldiriya gecen askerler, ikinci boliimde ise SS bayragi altinda baslarinda SS migferi olan askerlerin bir
tarafa dogru ilerledikleri goriilmektedir. Gorselin tistiinde Danca "Narva 1219 et symbol 1944/Narva
1219 bir sembol 1944" altinda ise "Ogsaa idag front mod est meld dig til det danske regiment i vaaben
SS /Bugiin bile - Doguya kars1 cephe! Waffen SS'deki Danimarka alayina yazilin" yazisi yer almaktadir.

Resim 3. Danimarka-Waffen SS Propaganda Posteri

MELD DIG TIL DET DANSKE REGIMENT | VAABEN #%
HENVENDELSE : 4 ERSATZKOMMANDO DANMARK, JERNBANEGADE 7 KBBENHAVN V!

1940 yilinin Nisan'inda Naziler Norveg ile birlikte Danimarka'y1 da isgal etti. Naziler tarafindan
isgal edilen diger Avrupa iilkelerine gére Danimarka, Nazi Almanyasi ile daha uyumlu bir sekilde
hareket etti. Bu siiregte Naziler, 1943'te Danimarka'da ayaklanmalarin bag gosterecegi tarihe kadar

Danimarka yonetimi ile is birligine girdi.

Gorselde yer alan iki farkli olay arasinda bir anlam dizgesi olusturulmak istenmistir. Birinci boliimde
yer Alan Narva 1219 tarihi, Danimarkalilarin ge¢migine vurgu yapmaktadir. Yananlam boyutunda,

Danimarkalilarin  1219'daki Estonya'da kazandigi zafer hatirlatilarak, 1944 yilinda Dogu'dan
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yaklagmakta olan Sovyet askerlerine karsi da ayn1 zaferin kazanilacagi anlatilmaktadir. Sovyet Ordusu,
1943 yilinda sirastyla Stalingrad ve Kursk Muharebeleri'nde Wehrmacht'r biiylik yenilgilere ugratmis
ve Almanlarin isgal ettigi pek cok yeri geri almisti. Bu siirecte biiyiik asker ihtiyaci igine giren Naziler,
Danimarka'da ge¢misten gelen diismanliklar1 kullanarak, Sovyetlere karsi zafer kazanilmasini
planlamistir. Bu amagla Danimarkalilarin Waffen-SS'e katilmasi telkin edilmistir. Birinci gérselde yer
alan Danimarka Bayragi Danimarka'y1, ikinci gérselde yer alan SS bayragi da Nazileri temsil eden
metonim olarak kullanilmistir. Danimarka askerleri ve Waffen-SS askerleri "kahraman™ metaforu
iizerinde sunularak, Danimarkalilar "Bugiin bile - Doguya kars1 cephe!" yazisi ile Sovyetler Birligi'ne
kars1 ortak miicadeleye ¢cagrilmaktadirlar. Gorselde, 1219'daki Danimarka askerlerinin gérevinin, 1944

Waffen SS tarafindan devralindigi miti insa edilmeye ¢aligilmaktadir.
Belcika-Waffen SS Propaganda posteri

Belgika-Waffen SS propaganda posterinin merkezinde bir ejderha ve SS gostergesi yer
almaktadir. SS gostergesi ejderhanin istiinde konumlandirilirken, ejderha can gekisir sekilde
sunulmaktadir. Ejderhanin hemen arkasinda el bombasi atmaya galisan bir askerin silueti goriilmektedir.
Ejderhanin hemen yaninda, orak ve ¢eki¢ gdstergelerinin kullanildig: bir yildiz ve altigen seklinde bir
bagka yildiz simgesi yerlestirilmistir. Ejderhanin diger yaninda ise insan iskeletleri konumlandirilmustir.
Gorselin en altinda ise "Ersatzkommando der Waffen SS - 44 Rue de la loi Bruxelles" yazisi

kullanilmustir.

Resim 4. Belgika-Waffen SS Propaganda Posteri

Q

ERSATZKOMM
% <44. RUE E

DE LA LOI BRUXELLES

Belgika, 1940 yilinin Mayis'inda Almanlar tarafindan isgal edildi. Naziler, Belcika'da Nazizm
ideolojisinin ve kiilt lider olarak Adolf Hitler'in 6n plana ¢ikmasi i¢in yogun bir propaganda faaliyetine
yoneldi. Bu amagla Naziler, Belcikal1 askerlerinin Waffen-SS'e katilmasini saglamak i¢in ortak diisman

insasina yoneldiler. Komiinizm ve Yahudilik, Belgika'da iki biiyiikk diisman unsur olarak Nazi
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propagandasi tarafindan kitlelere servis edildi. Belcika'daki Yahudiler toplanarak, toplama kamplarina

gonderildi. Komiinizme kars1 iilke genelinde olumsuz kampanyalar baslatildi.

Gorselde yer alan ejderha ve boyundaki orak-¢ceki¢ amblemi Komiinizmi ve Sovyetler Birligi'ni,
boynundaki altigen seklindeki yildiz da Yahudiligi temsil eden birer metonim olarak kullanilmustir.
Posterin merkezinde yer alan iki devasa boyuttaki SS isareti de Waffen-SS'i temsil eden bir metonimdir.
SS isaretinin hemen arkasinda yer alan asker silueti de sunum kodlarindaki gostergelerde Waffen-SS
askeri olarak gosterilmektedir. Ejderhanin yaninda bulunan insan kemikleri, ejderha iizerinde "korku
¢ekiciligi"nin olugmasini saglamaktadir. Gorselde metinsel herhangi bir gostergeye yer verilmemistir.
Yalnizca gorselin altinda Waffen-SS'e vurgu yapilarak, Belgikalarin Waffen-SS'e katilmak i¢in nereye
bagvurmalar1 gerektigi gosterilmektedir. Gorselde, Waffen-SS'e katilmanin Komiinizm ve Yahudilik
tehlikelerini ortadan kaldiracagi miti insa edilmeye calisiimistir. Komiinizm ve Yahudilik ejderha
temsili ile "tehlike" ve "6lim", Waffen-SS ise "kurtarici" metaforu olarak sunulmustur. Yananlam

boyutunda Komiinizm ve Yahudiligin Waffen-SS tarafindan durdurulabilecegi anlatilmaktadir.
Hollanda-Waffen SS propaganda posteri

Hollanda-Waffen SS propaganda posteri diizanlam boyutunda ele alindiginda, gorselin
merkezinde basinda SS migferi konumlandirilmis bir askerin yerlestirildigi goriilmektedir. Sunum
kodlar1 igerisinde askerin gevresine tanklar, ugaklar, askeri birlikler, toplar gibi militarist gostergeler
yerlestirilmistir. Gorselin hemen iistiinde Hollandaca "Nederlanders/ Hollandalilar" altinda da "Voor uw
eer en geweten op! tegen het bolsjewisme. De waffen SS roept u!/Onur ve vicdaniniz i¢in. Bolsevizme

kars1! De Waffen SS sizi ¢agiriyor" yazisi yazilmustir.

Resim 5. Hollanda-Waffen SS Propaganda Posteri

NEDERLANDERS

VOOR UW EER EN GEWETEN |
OP !- TEGEN HET BOLSJEWISME

DE WAFFEN 55 ROEPT U!

European Journal of Managerial Research Dergisi / Cilt 2/ Say1 2/ 100-118




14 EUJMR Mustafa KARACA

Nazi Almanyasi, 1940 yilinin Mayis ayinda Belcika ile birlikte Hollanda'y1 da isgal etti.
Hollanda, Nazilerin isgali altinda bulunan iilkeler icerisinde, Nazilere en fazla destek veren iilkelerden
biriydi. Anton Mussert onderligindeki Hollandali Nasyonal Sosyalistler, Naziler ile isbirligi yapti. Bu
siiregte Naziler, Hollandalilar1 Waffen-SS birliklerine katarak, ortak diisman gordiikleri Sovyetler

Birligi'ne kars1 savasmaya ¢agirdi.

Gorselin merkezinde yer alan askerin migferindeki SS isareti, Waffen-SS'i simgeleyen bir
metonim olarak kullanilmistir. Sunum kodlari igerisinde, askerin gevresine konumlandirilan top, tank,
ucak ve askeri birlikler yananlam boyutunda Waffen-SS'in giiciinii vurgulayan 6gelerdir. Gorselde yer
alan "Hollandalilar, Onur ve vicdaniniz i¢in. Bolsevizme kars1!" yazisi yananlam boyutunda, Hollandali
Waffen-SS'leri Sovyetler'e karsi savasa ¢agirmaktadir. Gorselde "kahraman" metaforu olarak sunulan
Waffen-SS askeri iizerinden, Waffen-SS'in Bolsevizm'e karsi Hollanda'nin ve Avrupa'nin kurtaricisi

oldugu miti inga edilmeye ¢aligilmaktadir.
SONUC

Ikinci Diinya Savasi'nda taraflar savas icin tiim kaynaklarin1 seferber etmistir. Bu siirecte,
1940'h1 yillarin baglarinda Avrupa'nin biilyiik bir kismina egemen olan Nazi Almanyasi, kaynaklariin
tiim imkanlarin1 kullandiktan sonra, 6nemli 6l¢iide asker ihtiyaci i¢ine girmeye baglamistir. Bu siiregte
Naziler iggal altinda bulunan iilkelerden asker toplayarak, savastaki kayiplarini telafi etme yoluna
gitmistir.

Waffen-SS tarafindan askere alma amacli kullanilan propaganda posterlerinde genel olarak
iilkelerin gecmislerine vurgu yapilarak, isgal atindaki {iilkeler Komiinizm'e karsi miicadeleye
cagrilmaktadir. Naziler, isgal edilen {ilkelerde ortak diisman olusturmaya caligsmaktadir. Bu amagla
Yahudilik ve Komiinizm {izerine nefret sdylemi kullanilarak, Komiinizm'in Yahudilige hizmet ettigi
vurgusu On plana cikarilmaktadir. Naziler propaganda posterlerinde doguda beliren tehlikeye karsi,

insanlarin Waffen-SS'e katilmalar1 ve savasa dahil olmalar gerektigi vurgusunu yapmaktadir.

Propaganda gorsellerinde Naziler, Waffen-SS askerlerini 6n plana ¢ikarmaktadir. Askerlerin
migferlerinde bulunan SS isaretleri, metonim olarak kullanilmis, Waffen-SS'e vurgu yapilmstir. Diger
yandan afislerde Komiinizm'in (Bolsevizm) ejderha gibi olumsuz metonimler igerisinde kullanildigi
gozlemlenmistir. Sunum kodlar1 igerisinde yer alan gostergelerde Waffen-SS yiiceltirken, Komiinizm

ve Yahudilik ise Avrupa'yi ele gegirmeye ¢aligsan tehlikeler olarak gosterilmistir.

Nazilerin Waffen-SS'e yonelik yaptigi tim propaganda posterlerinde Waffen-SS askerleri
gorsellerin merkezine konumlandirmistir. Gorselde yer alan askerler "kahraman" ve "kurtarict”
metaforlari i¢erisinde sunularak, isgal edilen tilkelerde kitlelerin Waffen-SS'e kars1 sempati duymasi ve

Sovyet Rusya ve miittefiklerine kars1 miicadelede Waffen-SS'e katilmasi saglanmaya calisilmistir.
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Naziler, isgal edilen iilkelerde tahakkiim kurabilmek, istedikleri sekilde halki yonlendirmek ve
daha da 6nemlisi halkin Waffen-SS'e katilimini saglamak i¢in posterlerde yer alan gorseller lizerinden
propaganda amacli bazi mitler insa etmistir. Mitlerin insasinda, iilkelerin tarihlerindeki savas ve
kahramanliklardan yararlanilmistir. Genel manada posterlerde; iilkelerin Waffen-SS'e katilarak onurlar1
ve yasamlari icin savasacagi, Waffen-SS'in Avrupa'yt Komiinizm ve Yahudilik tehlikelerine karsi
korudugu, gecmisteki kahramanliklarin Waffen-SS'e katilarak tekrar meydana getirilecegi gibi mitler

inga edilmeye galigilmigtir.

Bu ¢aligmada 2. Diinya Savasi'nda Nazilerin iggali altinda bulunan iilkelerden Waffen-SS'e
asker temin edebilmek amaciyla yapilan propaganda faaliyetleri ele alinmigtir. Bu amagla, 1., 2. Diinya
Savasi ve Soguk Savag donemlerinde iilkelerin asker sayilarini arttirmak amaciyla kamuoyunda yapilan
askere cagirma propaganda faaliyetlerine 1s1k tutulmasi amaglanmistir. Calisma alanda ilk olmasi ve
gelecek caligmalar igin kaynak teskil etmesi bakimindan 6nem tagimaktadir. Gelecek ¢aligsmalarin, farkli
tilkeler ve farkli donemler {izerinde iilkelerin askere alma propagandalarini ele almalarinin alana katki

saglayacagi disiiniilmektedir.
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